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الحمد لله رب العالمين، والصلاة والس�لام على أشرف الأنبياء 
والمرسلين، نبينا محمد وعلى آله وصحبه أجمعين...

أما بعد:

فالتس�ابق ج�ار ع�لى ق�دم وس�اق في اس�تعراض آخ�ر أخبار 
الأس�واق والبضائع وأحدث الصيح�ات والماركات... إعلانات 
متتالية تبهر الناس وتُثيرهم... دون أن تعي الأمر... تخفيضات... 

تنزيلات... تصفية!!

في كل صفح�ة م�ن صفح�ات الصح�ف؛ خبر لافتت�اح مجمع 
جدي�د، أو مهرجان للتس�وق في الس�وق الفلاني، أو س�حب على 
جوائز في ذلك المركز التجاري، أو تخفيضات في سلس�لة المحلات 

الشهيرة الموسمية باسم: »ادفع ونحن نبلع«!!

إنن�ا اليوم في عصر الب�لازا... هاي�بر ماركت... م�ووووول... 
أسماء وألقاب كلها تدل على الأسواق العظيمة الشاملة التي انتشرت 
انتش�ارا واس�عا وتقاربت تقارب�ا بيّنا، لقد تزاي�دت المراكز التجارية 
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بسرع�ة هائلة، خاصة في المدن الكبرى، تزاي�دا مهولا، وتعود فكرة 
المراكز التجارية في الس�عودية إلى ما قبل ثلاثة وعشرين عاما، حيث 
ش�هدت الرياض إنش�اء أول مركز تجاري بمواصف�ات حديثة وهو 

مركز مكة التجاري، ثم توالت المجمعات والمراكز التجارية تباعاً.

وخلال الس�نوات القليلة الماضية قفز عدد المجمعات والمراكز 
التجاري�ة في الس�عودية من نح�و عشرة مراك�ز في الرياض وجدة 
إلى المئ�ات من المراكز في جمي�ع المدن، حتى المناطق البعيدة، مواكبة 
لازدياد حجم الأعمال التجارية، خاصة فيما يتعلق بقطاع التجزئة 

والأسواق والمواقع السياحية والترفيهية.

وتتصدر الرياض المدن السعودية في عدد المجمعات التجارية، 
وت�أتي مدينة ج�دة في المرتبة الثانية، وتش�هد مدين�ة الدمام والخبر 
تدش�ين عدد منها يصل إلى أحد عشر مجمع�ا تجاريا بكلفة تتجاوز 

مليار ريال.

أسباب طرح الموضوع:

أهمية السوق في حياة الناس؛ فهو موضع تجارتهم وكسب . 1
معاشهم.

كثرة الأسواق وانتشارها وكثرة مرتاديها.. 2

ب�ارزة . 3 وس�مة  عام�اً  اجتماعي�اً  عرف�اً  أصبح�ت  لأنه�ا 
للمجتمعات العربية والغربية.
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لكونها صارت مرتعا خصبا لأهل الفسق والانحراف.. 4

لتحوله�ا إلى موضع للنزهة والترويح والتس�لية لدى فئام . 5
من الناس.

كثرة المخالفات الشرعية التي تقع فيها.. 6

الس�عي لإقام�ة مجتمع إس�لامي نظيف تق�وم دعائمه على . 7
العدل والرحمة، ومن الوس�ائل المعين�ة على ذلك: التعامل 
مع آداب الس�وق باعتبارها آدابا شرعية وقواعد إسلامية 
ثابتة؛ لتقوم تعاملاتنا في معايشنا على الاستقامة الشرعية.

اهتمام علماء السلف بالسوق وأحكامه.. 8

ق�ال عطاء -رحمه الله-: »مجال�س الذكر هي مجالس الحلال . 9
والح�رام«)1). أي كيف تش�تري، وتبي�ع، وتصلي، وتصوم، 
وتنك�ح، وتطلق، وتحج، وأش�باه ذلك؛ ولذا فقد أفردوا له 
المؤلف�ات، ومن أبرز من ألف فيه: يحيى بن عمر ]ت289ه�[ 
وسماه »أحكام السوق«)2)، والقاضي أبو يوسف ]ت182ه�[ 

صاحب الإمام أبي حنيفة في كتاب الخراج.

)1) رواه الطبراني في مسند الشاميين )294/3(.
)2) طبع بتحقيق: حسن حسني عبد الوهاب.
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اأ�شباب انت�شار هذه المجمعات

هناك أسباب كثيرة وراء انتشار هذه المجمعات، ومن أبرزها:

تأثر المجتمع بالأنماط الاستهلاكية الوافدة.. 1

الاس�تثمارات الضخم�ة في الأس�واق التجاري�ة، والت�ي . 2
تق�وم به�ا كبريات ال�شركات العامل�ة في مج�ال العقارات 
وال�شركات الت�ي تعمل في مج�ال التنمي�ة الغذائية، حيث 

ضخت المليارات على الأسواق والمجمعات التجارية.
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اأ�شباب ذهاب النا�س اإلى هذه المجمعات

لم�ا تتمي�ز به هذه المجمع�ات من فخامة وحداث�ة وتقنيات . 1
باهرة.

اعتناؤه�ا بآخر م�ا توصلت له البشرية من فنون التس�وق . 2
والتسويق.

ضخامة أس�واقها، وكثرة طوابقه�ا، وتعدد محلاتها، وكبر . 3
مس�احاتها الت�ي تغط�ي كاف�ة الاحتياجات، وتلب�ي كافة 

الأذواق.

المطاع�م . 4 الوق�ت في  للتس�لية والترفي�ه، وقض�اء بع�ض 
والمقاهي المتوافرة بها.

تق�ول إح�دى الفتيات: ألتق�ي مع صديق�اتي في المول كل 
يوم تقريبا؛ لتناول العش�اء معهن كنوع من المرح والتسلية 

والسهر وشرب النارجيلة!!.

وتع�اني أخرى من وقت الفراغ، بس�بب انش�غال والديها 
بأعماله�م حت�ى س�اعة متأخ�رة، فلا تج�د ما تفعله س�وى 
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الذه�اب والمشي في ه�ذه المجمعات والأس�واق؛ لتضييع 
وقت الفراغ الذي تعيشه.

ملتقى للعائلات: فهذه الأس�واق تتيح للعائلات التسوق . 5
المشترك، بل أصبحت ملتقى للعلاقات الاجتماعية، فضلا 
ع�ن العاطفية، حتى أصبح بعضها وكرا للممارس�ات غير 
الشرعي�ة، وغ�ير الأخلاقي�ة، وتُش�اهَد فتي�اتٌ في ه�ذه 

المجمعات في أوقات متأخرة من الليل.

م�لاذ لكب�ار الس�ن: تع�د المجمعات م�لاذا لكبار الس�ن . 6
يقض�ون فيها أوقاتهم، مكتفين بق�راءة الصحف، وشرب 
الشاي والقهوة، خاصة بعد أن قاسوا نسبة السكر في الدم 

من خلال الأجهزة الصحية التي تملأ أركان المجمع.

لتحول سياس�ة التس�وق من التسوق في ش�ارع مفتوح إلى . 7
التس�وق في مكان واح�د، فهي مكان مغلق يحتوي أش�ياء 
كثيرة، فيمكن تغطية كافة احتياجات الأسرة دون الحاجة 
للذه�اب لأكث�ر من م�كان، وقد أصب�ح ه�ذا النمط من 

الاستهلاك جزءا من حياة العالم بأكمله.

لق�وة دعاياتها وج�ودة ترويجها للس�لع: وذلك من خلال . 8
الإع�لان في ع�دد م�ن الوس�ائل الإعلاني�ة، س�واء ع�لى 
اللوحات في الط�رق، أو الإذاع�ة والتلفزيون والصحف 
والمجلات، وعمدوا إلى اس�تقطاب المتسوقين بعدة طرق، 
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منها: عمل السحوبات على الجوائز القيمة للمتسوقين من 
المجمع، أو عمل خصومات في فترات متفاوتة من العام.

ك�ما راع�وا في الدعاي�ة أن تكون مناس�بة لجمي�ع الأذواق 
والمس�تويات، فهن�اك دعاي�ة موجه�ة لأصح�اب الدخل 
المنخف�ض، وأخرى لأصح�اب الدخل المتوس�ط، وثالثة 

موجهة لشريحة الدخل المرتفع.

وم�ن ذل�ك أيض�اً: إظه�ار الس�لع الكمالي�ة وكأنها س�لع 
أساسية، لا يمكن العيش بدونها، فيقتنع الناس بهذا المنتج 

ويقبلون على شرائه.

خ�داع الاس�م التج�اري: وذل�ك باس�تغلال التش�ابه في . 9
العلام�ة التجاري�ة؛ للتغري�ر بالمس�تهلكين وإيهامه�م بأن 
س�لعته مماثل�ة لتل�ك الس�لعة المش�هورة، وه�ذا يكث�ر في 
م�اركات الأجه�زة الإلكتروني�ة، وه�ذا غ�ش وخ�داع 
للمس�تهلك، وضرر بالشرك�ة الأصلية،واعتداء على حق 
من حقوقه�ا، فهي التي تعبت وأنفق�ت لتنال ثقة الناس، 
ثم تأتي الشركات الأخرى فتجني ثمار تعبها دون أي حق.
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معنى ال�شوق في اللغة
وفي ا�شطلاح الاقت�شاديين

الس�وق في اللغ�ة: موضع البياع�ات، تذكّر وتؤنّ�ث، والجمع 
) ى ئا  أس�واق)1)، وق�د ورد في الق�رآن الكري�م: 
ئا ئە ئە( ]الفرق�ان:7]، وتس�وّق الق�وم إذا باع�وا 

واشتروا.

ويُقص�د بالس�وق في اصطلاح الاقتصاديين: الم�كان الذي يتم 
فيه تبادل الس�لع، بغض النظر عن كون هذا المكان محدداً جغرافياً 
-في مبن�ى مجمع تجاري مثلًا- أم لا، مثل التس�وق عبر الإنترنت، 

حيث يكون البائع والمشتري في منطقتين مختلفتين.

مصطلحات أعجمية:

تعددت مسميات المجمعات التجارية مثل: بلازا، مول، هايبر.

وهناك فرق بين مصطلح )مركز تجاري( و)مول تجاري(:

)1) لسان العرب )166/10(.
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ف� )المرك�ز التجاري( عادة ما يضم مكاتب خدمات لشركات 
متنوعة.

وأم�ا )المول(: فهو عبارة عن س�وق متكام�ل، ولكن بمفهوم 
عصري.

فكلمة )مول( تعني مركز تس�وق »مُرفه«، أو مركز تس�وق مع 
متنزه للمرتادين.

مول: مركز تسوق مغلق ومغطى.
وعكس ال� (Mall)... ال�� (Plaza)، وهي المحلات التجارية 
والمطاعم أو المقاهي المكشوفة المتواجدة على نفس المنطقة العقارية، 

ف� )بلازا(: كلمة فرنسية، وهي تعني السوق المفتوح، أو الميدان.
والمفه�وم الجدي�د لثقافة أي مركز أو مول تج�اري هو أن تضم 

فنادق أيضاً.
وأما ال� )هايبر ماركت(: فهو سوق متكامل يكمل النشاطات 
المس�تلزمات  جمي�ع  ويض�م  )الم�ول(،  يضمه�ا  الت�ي  التجاري�ة 
الاستهلاكية الأخرى، من مواد غذائية وملابس وأجهزة كهربائية 

ومنزلية وإلكترونية.
وال�ذي يميز هذه المجمعات في الآون�ة الأخيرة هو مصادقتها 
لل� )هايبر ماركت( أكثر من السوبر ماركت، فال� )هايبر ماركت( 

صار سوقا بحد ذاته)1).

)1) جريدة الرياض: العدد )13948( 8 شعبان 1427ه� / 1 سبتمبر 2006م.



16

المجمعات التجارية

والملاحظ في أسماء هذه المجمعات هو هجرها للأسماء العربية، 
حت�ى لا تكاد تعثر على اس�م ع�ربي لأحده�ا إلا في القليل النادر، 
والذي ينبغي في بلاد يدين جميع أهلها بالإسلام، ويتكلمون اللغة 

العربية: أن تكون الأسماء عربية.
ق�ال اب�ن تيمية -رحم�ه الله-: »س�ئل أحمد ع�ن تس�مية الأيام 

والشهور بأسماء أعجمية، فكره ذلك أشد الكراهة.
وذلك كراهة أن يتعود الرجل النطق بغير العربية؛ فإن اللسان 
العربي ش�عار الإس�لام وأهل�ه، واللغات من أعظم ش�عائر الأمم 

التي بها يتميزون.
وقال الش�افعي -رحمه الله-: س�مى الله الطالب�ين من فضله في 
�اراً ولم تزل العرب تس�ميهم التجار، ثم س�ماهم  ال�شراء والبيع تُجّ
رسول الله صلى الله عليه وسلم بما سمى الله به من التجارة بلسان العرب، والسماسرة 
اس�م من أس�ماء العجم، فلا نحب أن يُس�مي رجلٌ يَعرِف العربيةَ 
تاجراً، إلا تاجراً، ولا ينطق بالعربية فيسمى شيئاً بأعجمية، وذلك 
أن اللس�ان الذي اختاره الله عز وجل لسان العرب، فأنزل به كتابه 

العزيز، وجعله لسان خاتم أنبيائه محمد صلى الله عليه وسلم«.
ث�م ق�ال ابن تيمي�ة: »وأم�ا اعتياد الخط�اب بغير العربي�ة التي 
هي ش�عار الإس�لام ولغة القرآن، حتى يصير ذل�ك عادة للمِصر 
وأهل�ه، ولأهل ال�دار، وللرجل مع صاحبه، ولأهل الس�وق، أو 
للأمراء، أو لأهل الفقه: فلا ريب أن هذا مكروه؛ فإنه من التش�به 

بالأعاجم، وهو مكروه«.
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ث�م قال أيضاً: »واعل�م أن اعتياد اللغة يؤث�ر في العقل والخلق 
والدي�ن تأث�يراً قوياً بيّناً، ويؤثر أيضا في مش�ابهة ص�در هذه الأمة 
من الصحابة والتابعين، ومشابهتُهم تزيد العقل والدين والخلق«.

وأيض�اً: فإن نفس اللغ�ة العربية من الدي�ن، ومعرفتها فرض 
واج�ب؛ ف�إن فهم الكت�اب والس�نة ف�رض، ولا يفه�م إلا بفهم 
اللغ�ة العربي�ة، وما لا يتم الواج�ب إلا به فهو واج�ب...، وهذا 
: »تعلموا العربية؛ فإنه�ا من دينكم، وتعلموا  معنى ق�ول عمر 

.(2 الفرائض؛ فإنها من دينكم«)1)

)1) ص�ح ع�ن عم�ر  قوله: » تعلم�وا العربي�ة« رواه البيهقي في س�ننه )28/2( 
واب�ن الجعد في مس�نده )996(. وأما قوله: »تعلموا الفرائ�ض« فرواه البيهقي 

)344/6( والدارمي )2892( بسند منقطع.
)2) اقتضاء الصراط المستقيم )ص204-206( بتصرف واختصار.
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المجمعات التجارية من اأ�شراط ال�شاعة

ع�ن عبد الله بن مس�عود  عن النبي صلى الله عليه وسلم ق�ال: »إنَّ بيَن يدي 
السّ�اعةِ: تسليمَ الخاصّةِ، وفشوَّ التّجارةِ؛ حتّى تعيَن المرأةُ زوجها 
ع�ى التّج�ارةِ، وقط�عَ الأرحامِ، وش�هادةَ ال�زّورِ، وكتمانَ ش�هادةِ 

، وظهورَ القلم»)1). الحقِّ

وفيه بيان اهتمام الناس بأمر الدنيا، وحرصهم على إصلاحها.

قال الحس�ن الب�ري -رحمه الله-: »لق�د أتى علين�ا زمان إنما 
يق�ال: تاج�ر بني ف�لان وكاتب بني ف�لان، ما يك�ون في الحي إلا 

التاجر الواحد والكاتب الواحد«)2).

وق�ال أيضاً: »والله إن كان الرجل ليأتي الحي العظيم فما يجد به 
كاتبا«)3).

)1) رواه أحم�د )407/1( والحاك�م )110/4( وصحح�ه، وق�ال الهيثمي: رجاله 
رجال الصحيح. مجمع الزوائد )178/7(.

)2) التمهيد )297/17(.

)3) التمهيد )298/17(.
وروى النسائي )4456( عن عمرو بن تغلب قال قال رسول الله صلى الله عليه وسلم: »إن من=
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وأشراط الساعة الصغرى تذكر غالباً لبيان أمرين:

أوله�ما: التنبي�ه على قربها؛ ليتذك�ر الناس أمر الآخ�رة. فإنه إذا 
وق�ع من ذلك شيء قال العقلاء: ه�ذا مما أخبرنا عنه النبي صلى الله عليه وسلم أنه 

من أشراط الساعة. فيكون ذلك داعية لهم إلى تذكرها.

الث�اني: التنبيه على أن تلك الأشراط المذك�ورة قد ألهت الناس 
ع�ن أمر الآخرة، وهي إما أن تك�ون مما حرم الله عليهم، أو تكون 
م�ن المباح الذي ألهى، كهذا الحديث، وكقوله صلى الله عليه وسلم:»إنَّ من أشراطِ 
السّ�اعةِ أن يُرف�عَ العلمُ، ويثب�تَ الجهلُ، ويُشربَ الخم�رُ، ويظهرَ 

الزّنا»)1)، إلى غير ذلك.

وم�ا م�ن مجتم�ع تتفش�ى في�ه التج�ارة إلا ويصح�ب ذل�ك 
تج�اوزات ومخالفات شرعي�ة، كالتلبس بأنواع البي�وع المحرمة، 
وانتش�ار الربا، والتحايل على إباحته، وكث�رة الغش والتدليس، 
في  والانغ�ماس  الش�هوات،  واتب�اع  الصل�وات،  إضاع�ة  م�ع 

المحرمات.

= أشراط الس�اعة أن يفش�و الم�ال ويكثر وتفش�و التجارة ويظه�ر العلم، ويبيع 
الرج�ل البيع فيقول لا حتى أس�تأمر تاجر بني فلان، ويلتم�س في الحي العظيم 

الكاتب فلا يوجد« وصححه الألباني في صحيح النسائي.
ورواه أحم�د )24296( بنح�وه، إلا أنه جعل قوله: »ويبيع الرجل البيع...« إلى 
آخ�ره، م�ن قول عمرو بن تغل�ب رضي الله عنه. ولعله الص�واب. وقال محققو 

المسند: »إسناده صحيح«.
)1) رواه البخاري )80( ومسلم )2671(.
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وأم�ا تقارب الأس�واق: فعن أبي هريرة  أن رس�ول الله صلى الله عليه وسلم 
قال: »لا تقوم الساعة حتى تظهر الفتن، ويكثر الكذب، وتتقارب 

الأسواق، ويتقارب الزمان، ويكثر الهرج»)1).

ق�ال الش�يخ حمود التويج�ري: » وأم�ا تقارب الأس�واق: فقد 
ج�اء تفس�يره في حدي�ث ضعي�ف بأن�ه كس�ادها وقل�ة أرباحها. 
والظاه�ر -والله أعل�م- أن ذلك إش�ارة إلى ما وق�ع في زماننا من 
تقارب أهل الأرض بس�بب المراكب الجوية والأرضية، والآلات 
الكهربائية التي تنقل الأصوات، كالإذاعات والتلفونات الهوائية 
التي صارت أس�واق الأرض متقاربة بس�ببها، فلا يكون تغيير في 
الأس�عار في قط�ر من الأقط�ار إلا ويعلم به التج�ار أو غالبهم في 
جمي�ع أرج�اء الأرض، فيزي�دون في الس�عر إن زاد وينقص�ون إن 
نقص، ويذهب التاجر في الس�يارات إلى أسواق المدائن التي تبعد 
عن�ه مس�يرة أيام، فيقضي حاجت�ه منها ثم يرج�ع في يوم أو بعض 
ي�وم، ويذه�ب في الطائ�رات إلى أس�واق المدائ�ن الت�ي تبعد عنه 
مس�يرة ش�هر فأكثر، فيقضي حاجته منها ويرجع في يوم أو بعض 

يوم.

فقد تقاربت الأسواق من ثلاثة أوجه:

الأول: سرعة العلم بما يكون فيها من زيادة السعر ونقصانه.

)1) رواه أحمد )519/2( قال الهيثمي: رجاله رجال الصحيح غير سعيد بن سمعان 
وهو ثقة )276/7( وصححه الألباني في السلسلة الصحيحة )639/6(.
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الث�اني: سرعة الس�ير من س�وق إلى س�وق، ولو كانت مس�افة 
الطريق بعيدة جداً.

الثالث: مقاربة بعضها بعضاً في الأسعار، واقتداء بعض أهلها 
ببعض في الزيادة والنقصان. والله أعلم«)1).

فالتقارب في عصرنا الحاضر صار حس�يا ومعنويا، وأش�د من 
هذا: البيع والشراء عبر الشبكة العنكبوتية-الإنترنت.

وم�ن أدرك م�ا توفّره ش�بكة الإنترن�ت من تقريب الأس�واق 
بعضه�ا من بعض في ه�ذا الزمان لا يجد مثالا أك�بر منها لانطباق 
الحدي�ث ع�لى الواقع، فإن موقع�ا مث�ل (ebay.com) يعرض فيه 
كل م�ن ش�اء في جمي�ع أنحاء الع�الم س�لعته للمزاد، حت�ى قاربت 
المعروضات فيه ثلاثة ملايين س�لعة، ويستطيع الإنسان في بيته أن 

يشتري من أسواق العالم ويبيع كيف شاء.

ول�ذا خاط�ب رئيس ال�وزراء البريطاني تجار بريطاني�ا: بأنه لا 
مكان لهم في عالم التجارة إذا لم يدخلوا مجال التجارة الإلكترونية.

)1) إتحاف الجماعة في الفتن والملاحم وأشراط الساعة )195/2(.
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الاأ�شواق في الاإ�شلام

الأسواق أبغض الأماكن إلٰى الله:

عن أبي هريرة  أن رس�ول الله صلى الله عليه وسلم قال: »أحبُّ البلادِ إلى اللهِ 
مساجدها، وأبغضُ البلادِ إلى اللهِ أسواقها»)1).

الله  إلَِى  البِ�لاد  »أَحَ�بّ  »قول�ه:  الله-:  -رحم�ه  الن�ووي  ق�ال 
مَساجِدها«؛ لأنها بيوت الطاعات وأساسها على التقوى.

وقول�ه: »وَأَبغَ�ض البِ�لاد إلَِى الله أَس�واقها«؛ لأنه�ا محل الغش 
والخ�داع والربا والأيمان الكاذبة وإخلاف الوعد والإعراض عن 

ذكر الله، وغير ذلك مما في معناه«)2).

هيشات الأسواق:

ع�ن عبد الله بن مس�عود  قال: قال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »ليَلنِي 

)1) رواه مسلم )671(.
)2) شرح النووي على مسلم )171/5(.
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مِنكُ�م أول�و الأحَ�لامِ والنُّهَى، ثُمَّ الَّذي�نَ يَلونَمُ- ثَلاث�اً- وَإيّاكُم 
وَهَيشاتِ الأسَواقِ»)1).

اختلاطه�ا،  أي  الأس�واق(:  »)هيش�ات  الن�ووي:  ق�ال 
والمنازع�ة والخصوم�ات وارتف�اع الأصوات واللغ�ط والفتن 

التي فيها«)2).

وفي المرق�اة: »جمع هيش�ة، وه�ي رفع الأص�وات، نهاهم عنها 
لأن الص�لاة حض�ور بين يدي الله تع�الى، فينبغ�ي أن يكونوا فيها 
على الس�كوت وآداب العبودية، وقيل: ه�ي الاختلاط، والمعنى: 
لا تكون�وا مختلط�ين اختلاط أهل الأس�واق؛ ف�لا يتميز أصحاب 
الأح�لام والعقول من غيره�م، ولا يتميز الصبي�ان والإناث من 

غيرهم في التقدم والتأخر«)3).

: »ويج�وز أن يك�ون المعن�ى: ق�وا أنفس�كم من  وق�ال الطّيب�يُّ
الاشتغال بأمور الأسواق؛ فإنه يمنعكم أن تلوني«)4).

لم يكن النبي صلى الله عليه وسلم صخّاباً في الأسواق:

فع�ن أبي عب�د الله الج�دلي ق�ال: س�ألت عائش�ة ع�ن خلق 

)1) رواه مسلم )432(.
)2) شرح النووي على مسلم )156/4(.

)3) مرقاة المفاتيح شرح مشكاة المصابيح )199/4(.
)4) تحفة الأحوذي )17/2(.



24

المجمعات التجارية

رس�ول الله صلى الله عليه وسلم فقال�ت: »لم يك�ن فاحش�اً ولا متفحّش�اً ولا 
صخّاب�اً في الأس�واقِ، ولا يجزي بالسّ�يّئةِ السّ�يّئةَ، ولكن يعفو 

ويصفح»)1).

وعن عبد الله بن عمرو بن العاص  في صفة رس�ول الله صلى الله عليه وسلم 
في الت�وراة ق�ال: »واللهِ إنّهُ لموص�وفٌ في التّوراةِ ببع�ضِ صفتهِ في 
القرآنِ: يا أيّا النّبيُّ إنّا أرس�لناكَ ش�اهداً ومب�شّراً ونذيراً، وحرزاً 
للأمّيّ�يَن، أنتَ عبدي ورس�ولي، س�مّيتكَ المتوكّلَ، لي�سَ بفظٍّ ولا 

غليظٍ ولا سخّابٍ في الأسواقِ...»)2).

خَب-  خَب -ويقال فيه: الصَّ قال ابن حجر -رحمه الله-: »السَّ
وَهو رفع الصوت بالخصام، ويستفاد منه أن دخول الإمام الأعظم 
السوق لا يحط من مرتبته؛ لأن النفي إنما ورد في ذم السخب فيها، 

لا عن أصل الدخول«)3).

الأسواق مشغلة، وإن كان بها مصالح المسلم الدنيوية:

ع�ن أبي هريرة  ق�ال: »إنِ الناس يقول�ون: أكثر أبو هريرة، 
وإن إخواننا من المهاجرين كان يش�غلهم الصفق بالأس�واق، وإن 
إخوانن�ا م�ن الأنص�ار كان يش�غلهم العم�ل في أمواله�م، وإن أبا 

)1) رواه الترم�ذي )2016( وصحح�ه، وأحم�د )246/6( وصحح�ه الألباني في 
صحيح الترمذي وغيره.
)2) رواه البخاري )2018(.
)3) فتح الباري )343/4(. 
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هريرة كان يلزم رسول الله صلى الله عليه وسلم بشبع بطنه، ويحضر ما لا يحضرون، 
ويحفظ ما لا يحفظون«)1).

وع�ن عُبي�د بن عمير: أن أبا موس�ى الأش�عري  اس�تأذن 
ع�لى عمر ب�ن الخطاب  فل�م يؤذن ل�ه، وكأنه كان مش�غولا، 
فرجع أبو موس�ى، ففرغ عمر فقال: ألم أسمع صوت عبد الله بن 
قي�س؟ ائذنوا له. قيل: قد رجع، فدع�اه، فقال: كنا نؤمر بذلك. 
فقال: تأتيني على ذلك بالبينة. فانطلق إلى مجلس الأنصار فسألهم 
فقالوا: لا يش�هد لك ع�لى هذا إلا أصغرنا، أبو س�عيد الخدري. 
فذهب بأبي س�عيد الخدري، فقال عمر: »أخفي هذا علّي من أمر 
رس�ول الله صلى الله عليه وسلم؟! أله�اني الصفق بالأس�واق«- يعني الخروج إلى 

تجارة )2).

ق�ال ابن حجر -رحم�ه الله-:»ألهاني الصفق بالأس�واق، يعني 
الخ�روج إلى التج�ارة، وأطلق عم�ر على الاش�تغال بالتجارة لهواً؛ 
لأنه�ا ألهته عن ط�ول ملازمته النبي صلى الله عليه وسلم حتى س�مع غيره منه ما لم 
يس�معه، وكان احتياج عمر إلى الخروج للسوق من أجل الكسب 

لعياله، والتعفف عن الناس«)3).

)1) رواه البخاري )118(، ومسلم )2493(.
)2) رواه البخاري )1956( ومسلم )2153(.

)3) فتح الباري )299/4(.
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محاكاة النمط الغربي في التسوق:

النم�ط الغ�ربي في التس�وق قائ�م ع�لى توفير كل شيء يس�اهم 
في جل�ب الن�اس وإبقائهم أطول فترة ممكنة في الس�وق، ويس�عى 

القائمون على هذه المجمعات لتطبيقه بدقة.

وله�ذا فقد أصبحت المجمع�ات التجارية إحدى المعالم البارزة 
في الم�دن الكبرى، فم�ن حيث المظه�ر: فهي ذات مظه�ر معماري 
وحض�اري ج�ذاب؛ حي�ث روع�ي في تصميم�ه م�ن الداخ�ل 
والخ�ارج أن يك�ون وفق أح�دث التقنيات المع�اصرة، ومن حيث 
الموق�ع: فه�ي – في الغال�ب - ذات موقع متميز في المدينة، تس�هل 
معرفت�ه والوصول إلي�ه والخروج منه، ومن حيث المس�احة: فهي 
كبيرة وواسعة؛ لتس�توعب أكبر عدد من المتسوقين، أما من حيث 
الخدم�ات: فتجده�ا منت�شرة هن�ا وهن�اك، كمواق�ف الس�يارات 
الخاصة، والمس�احات الخضراء، ونوافير المياه، وأجهزة التكييف، 
والمصاع�د والس�لالم الكهربائية، وب�رادات الم�اء، ودورات المياه، 

ومعاهد اللغات، والحاسبات، ونحو ذلك.

إضافة لضمها عددا من المحلات التجارية التي عادة ما تكون 
لم�اركات مش�هورة، فإنها تخص�ص دورا كاملا لمطاع�م الوجبات 
السريع�ة، وتخص�ص ركن�ا ترفيهي�ا للصغ�ار يك�ون بمثاب�ة قرية 
إلكتروني�ة عامرة بألع�اب كهربائي�ة وإلكترونية حديث�ة، وأحيانا 

تضم القرية صالة للتزلج الجليدي، ومسرحاً للطفل.
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المقاه�ي،  توج�د  التجاري�ة ع�ادة  المح�لات  وب�ين صف�وف 
وساحات للجلوس والاستراحة، وشاشات كبيرة لمتابعة الأخبار 

الاقتصادية، وأحوال سوق الأسهم.

والهدف من ذلك كله: إرضاء رغبات المتس�وقين، وس�د جميع 
حاجاتهم المختلفة في الترفيه والتسلية.

ول�ذا: فإن كثيرا من العائلات والأف�راد يفضلون قضاء عطلة 
الأس�بوع في ه�ذه المجمعات، خاصة المجمع�ات التي تحتوى على 
مرك�ز كب�ير لبيع الم�واد الغذائي�ة »هايبر مارك�ت«، والتي ظهرت 
أخيرا، وجذبت نس�بة كبيرة من الزوار والمتسوقين، مما دفع الكثير 

من العلامات والماركات التجارية لتدشين فروع فيها.

ولذا: فق�د عملت هذه المجمعات على تطبيق النمط الغربي في 
التسوق بحذافيره، فابتداءً: من البناء الذي يحاكي الطراز المعماري 
الغربي، ثم العمل على جعل العنصر الأس�اسي في هذا الس�وق هو 
واجهات العرض الزجاجية التي تحتفظ للس�لعة بمكانة غامضة، 
كما تضع مس�افة بين المش�تري وما يريد شراءه، وفق�ا لنظرية أحد 

الغربيين، الذي كتب عن النظام الاستهلاكي.

ك�ما يصاح�ب ع�رض الس�لعة عن�اصر الإع�لان والج�ذب 
الأخ�رى، مثل الملصق�ات وصور النجوم والأبطال المس�تخدمين 
له�ذا المنت�ج، والخلفي�ات الملون�ة والأض�واء المس�لطة، ووض�ع 
المجس�دات »المانيكان« كل هذه المكونات المرافقة لعرض السلعة 
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تجعله�ا بمثاب�ة أس�طورة في ذهن المس�تهلك؛ فبيع الس�لعة يعتمد 
أساسا على الإيهام البصري.

وم�ن الأمور التي تحاكي فيها ه�ذه المجمعات النمط الغربي في 
التس�وق: عملية الإقناع النفسي للمتسوق بالشراء؛ وذلك بتسعير 
الس�لع على الطريق�ة الغربي�ة )9.95(، مما يعط�ي انطباعاً –ولو 

نفسياً– بأن السلعة مخفضة حقاً.
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المجمعات التجارية من الداخل

ماذا يحدث داخل هذه الأسواق؟

بالنظر إلى المجمعات التجارية المتناثرة هنا وهناك، نجد أن كثيرا 
منه�ا يعج بصنوف من المنكرات والمخالفات الشرعية، والواجب 

ڑ ڑ ک ک ک ک گ   ( بيانه�ا؛ تحذي�راً وإن�ذاراً: 
گ گ گ(، )ٺ ٺ ٿ ٿ ٿ ٿ(.

أولاً: المفاسد الاقتصادية:

إشعال حمى التسوق؟!. 1

تض�جّ ه�ذه المجمع�ات التجارية بالمتس�وقين والزوار بش�كل 
ملف�ت للأنظ�ار، ومرتادوه�ا م�ن كاف�ة الشرائح والأع�مار: من 
الفقراء والأغنياء، من الش�باب والفتيات والأطفال والبالغين... 

فهي مكان واحد يجمع الجميع.

يقول مدير أحد المجمعات التجارية في الس�عودية: »إن إدارة 
المرك�ز أج�رت إحصائية حول ع�دد مرتادي المرك�ز في بداية عام 
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2006م، تب�ين منه�ا أن متوس�ط م�ن ي�زور المركز خ�لال الأيام 
الأربعة الأولى من الأس�بوع يبلغ ما ب�ين )18 إلى 20( ألفاً لليوم 

الواحد.

أما يوما الأربعاء والخميس: فَيَصل عدد الزوار إلى ما بين )30 
إلى 40( ألفاً في اليوم الواحد، وخلال ش�هر رمضان بلغ متوس�ط 
زوار المرك�ز ما ب�ين )60 إلى 70( ألفاً لليوم الواحد، وتبلغ نس�بة 
ال�زوار الذين يرتادون المرك�ز لقصد الترفيه وتن�اول الطعام دون 
شراء الس�لع 40٪ م�ن مجم�وع المتس�وقين خلال يوم�ي الأربعاء 

والخميس، ونسبتهم تزيد خلال يوم الجمعة«)1).

فهن�اك إقب�ال كب�ير وزحام ش�ديد، وتجد بعضهم يدف�ع أمامه 
عربة تنوء بالمش�تريات، فيش�تري بما قيمته 1500 ريال، والبعض 
أكث�ر م�ن ذلك بكثير، والمؤس�ف أن ه�ذه الأغ�راض تتكدس في 

المنازل، وربما تبقى حتى تنتهي صلاحيتها.

تحول المجتمع إلى مجتمع استهلاكي:. 2

فهن�اك ش�وارع تحولت في مدة وجيزة من ش�وارع س�كنية إلى 
م�ولات ضخمة ومجمعات تجارية كبيرة، مع أن هناك أزمة س�كن 
أدّت إلى زيادة الإيجارات بمعدل لا يقل عن 20٪، وهذه الظاهرة 
ت�دل ع�لى أن الأم�وال تتسرب من الاس�تثمار إلى الاس�تهلاك، مما 

)1) جريدة الرياض: العدد )13948( 8 شعبان 1427ه�/1 سبتمبر 2006م.
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جعل الأسرة مس�تهلكة بالدرجة الأولى، وقلما تجد أسرة س�لمت 
م�ن معضلة الدي�ون والأقس�اط المتراكم�ة، فالكل ي�صرف دون 
إدراك لقيمة ما يصرفه، والكل يذهب إلى محلات التموين، ويحمل 

ما يفوق حاجته ومصروفاته.

إغواء استهلاكي:. 3

المش�كلة أن الوس�ائل الت�ي تس�تخدمها ه�ذه المجمع�ات ق�د 
نجح�ت في ج�ذب فئة مح�دودي الدخ�ل؛ كما نجح�ت في تطبيق 
أه�م مبدأ في علم التس�ويق؛ وهو »كيف تغري الن�اس بالشراء«، 
وأصبحت البنوك هي الملاذ الذي يلجأ إليه المتسوق للحصول على 
قروض؛ من أجل تغطية الاحتياجات الاس�تهلاكية، التي أفرزتها 
ه�ذه المجمع�ات، ودليل ذل�ك؛ هو انتق�ال حمى افتت�اح المولات 
م�ن المناطق الثري�ة إلى الأحياء الفق�يرة، اس�تنادا إلى عقلية تجارية 
تعتمد أساس�ا على الكثافة الس�كانية العالية، مما يشير إلى أن ارتياد 
المولات لم يعد حكرا على الأغنياء فقط؛ بفضل سياس�ة العروض 
التش�جيعية، والتنزي�لات والخصوم�ات، وإغ�راء المعروض�ات 
وتنوعه�ا، ووفرته�ا وأس�لوب عرضها، ك�ما تكثر المح�لات التي 
تنادي المتس�وقين بأس�اليب متباينة، منها: »اش�تر واحدة واحصل 
ع�ى الثاني�ة مجان�اً«، أو: »كل شيء بخمس�ة ري�ال«، وغيره�ا من 
الأس�اليب الت�ي تغري المتس�وق بمزيد من ال�شراء، وبشراء ما لا 
يلزم�ه، فيحت�ار ماذا يش�تري، ويصب�ح كل شيء يس�تحق الشراء 
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عن�ده، فيذه�ب ل�شراء س�لعة واحدة فق�ط، فيخ�رج وهو محمل 
بأكياس لم تكن في الحسبان.

يقول أحد المتس�وقين: »للمول تأث�ير نفسي في حمل الناس على 
مزي�د م�ن الشراء؛ فالعربة التي يقودها المتس�وق تغ�ري الكثيرين 
بمزيد من الشراء، وإلا بدا منظره لافتا للأنظار إذا حمل فيها القليل، 
بالإضافة إلى طريقة عرض البضائع والمنتجات والخصومات التي 

يُعلن عنها«.

للمعلوم�ات  الوطن�ي  المرك�ز  ع�ن  ص�ادرة  إحصائي�ة  وفي 
والأبح�اث الس�ياحية: بل�غ الإنف�اق ع�لى الس�ياحة المحلي�ة في 
السعودية عام 2005م 32 مليار ريال، وبلغت نسبة الصرف على 
التس�وق 37٪، أما نس�بة الصرف على المأك�ولات فبلغت ٪16، 
والترفي�ه 10٪، ويتض�ح م�ن تل�ك الإحصائي�ة أن الإنف�اق على 

التسوق والمأكولات يتجاوز أكثر من نصف الإنفاق)1).

التسوق النسائي:. 4

تعت�بر المرأة هي المتس�وق رق�م واحد في ه�ذه المجمعات، فقد 
أصبحت متنفس�اً للمرأة الفارغ�ة؛ فتذهب للفرجة والترويح عن 
النفس، والاس�تهلاك هو أهم وسيلة تتغلب بها المرأة على كآبتها، 
والأبح�اث والدراس�ات الت�ي أجري�ت ح�ول م�ا س�مي بحمى 

)1) جريدة الرياض: العدد )13948( 8 شعبان 1427ه�/1سبتمبر 2006م.
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التس�وق؛ تعطي الحجة للرب�ط بين النس�اء والإسراف، إلى درجة 
اعتب�ار الإسراف إنما هو ظاهرة نس�ائية. فالأرقام تقول: إن نس�اء 
الخليج ينفقن 3 مليارات ريال لشراء العطور س�نوياً، و15 مليون 
على صبغات الش�عر؛ إذ يستهلكن منها 445 طن، أما أحمر الشفاه 

فيستهلكن منه 600 طن، إضافة إلى 50 طن من طلاء الأظافر.

وكش�فت الأبحاث أن أكثر النس�اء اللاتي يكثرن من التس�وق 
يخف�ين ما اش�ترينه ع�ن أزواجهن، فقد كش�فت دراس�ة لمؤسس�ة 
)لانيس آند ليسنز( أن 75٪ من النساء اللائي استُطلِعت آراؤهن 
قل�ن: إنه�ن يخفين م�ا أنفقنه من الأم�وال على مش�ترياتهن، وأنهن 

يمزقن الفاتورة.

وأح�د اس�تطلاعات الرأي ال�ذي أجرته مؤسس�ة إعلامية في 
الخليج يؤكد ذلك.

ويعترف البائعون أن أكثر زبائنهم من النس�اء، وأن ذلك يمثل 
فرصة ذهبية لهم في إقناع المتسوقات بشراء السلع الغالية)1).

كما أن من أسباب هذا الهوس الشرائي عندهن:

• وجود حرمان في سنوات ماضية بسبب الفقر وضيق ذات اليد.	

• بخل بعض أولياء الأمور.	

• خوف بعض الزوجات من جمع أزواجهن للمال.	

)1) مجلة الأسرة العدد 157 ربيع الآخر 1427ه�.
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)ئې ئې ئى ئى ئى ی ی ی  تع�الى:  ق�ال 
ی ئج ئح ( ]الفرقان: 67].

جنون الأسعار:. 5

أما في الأس�واق الراقية: فالش�كوى من جنون الأسعار، فهل 
يتص�ور أح�د أن يصل س�عر الحذاء ع�شرة آلاف ريال، وفس�تان 
الزّف�اف ثلاثين ألف ريال، وس�اعة اليد خمس�ين ألف ريال! فهذه 
الأس�عار الجنونية جعلت بع�ض الناس يرتادون هذه الأس�واق؛ 

لمجرد النزهة فقط.

تق�ول إحداه�ن: لا آتي إلى هن�ا للتس�وق، ب�ل لتن�اول الآيس 
كريم، وشرب القهوة، ومقابلة صديقاتي، وملاعبة أطفالي.

وتقول أخرى: الأسعار هنا غير معقولة، ولا أفكر في التسوق 
هنا، بل آتي للترفيه، وشرب القهوة.

پ  پ  پ  پ  ٻ  ٻ  ٻ  ٻ   ( تع�الى:  وق�ال 
ڀ ڀ ڀ ڀ ٺ ٺ ٺ ٺ( ]الأعراف:31].

وفي الحدي�ث عن عمرو بن ش�عيب، عن أبيه، ع�ن جده قال: 
ق، في غَيِر  ق�ال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »كُل، واشَرب، والبَ�س، وَتَصَ�دَّ

فٍ، وَلا مَيلَةٍ»)1). سََ

)1) أَخرَجَ�هُ ابن ماجه )3605(، وَأَحَمدُ )181/2(، وحس�نه الحافظ ابن حجر في 
كتابه الأمالي المطلقة )ص32(.
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ضعف المحلات الصغيرة وإغلاقها:. 6

فق�د اس�تطاعت ه�ذه المراك�ز التجاري�ة س�حب البس�اط من 
المتاج�ر الصغيرة، وهددتها بالكس�اد، فانخفضت القوى الشرائية 
بالمتجر، فالمش�تري يهرب من المحلات الصغ�يرة؛ لأن المجمعات 
مغري�ة ومكيفة، كما أن البرامج التس�ويقية والدعائية التي تتبناها، 
وتقدي�م الجوائز والهدايا، وتوفيرها للأماك�ن الترفيهية، كل ذلك 

ساهم في جذب المتسوقين إليها دون غيرها.

يش�كو أحد أصح�اب المح�لات الصغ�يرة؛ بأن مع�دل البيع 
انخف�ض لدي�ه من ع�شرة آلاف ري�ال، إلى ألفين وخمس�مائة ريال 
ش�هريا، وس�بب ذلك افتتاح هذه المراكز التجارية الضخمة، التي 
تقوم بدور كبير في جذب المش�ترين، ويتوقع مزيداً من الخسارة في 

ظل انخفاض حركة الشراء.

الدعاية الكاذبة في كثير من منشوراتها وإعلاناتها:. 7

فكث�يراً ما تقوم هذه المجمعات بإعلان�ات وهمية، ويفاجأ الناس 
عن�د حضورهم بأن الس�لعة قد نفدت، أو أن الع�رض قد انتهى، أو 
يضعون سعراً على السلعة، وعند الدفع تجد سعراً آخر، وقلّ من ينتبه 

لمثل ذلك، أو يعلنون عن جوائز وهدايا، ثم يظهر أنها لا قيمة لها.

وقد أقامت إحدى الأس�واق الضخمة مس�ابقة في دولة عربية 
ع�لى 1001 جائ�زة؛ فالواحد ه�ي الجائزة الكبرى وهي س�يارة، 
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والأل�ف جائ�زة الأخ�رى ه�ي جوائ�ز متواضعة ج�دا، وتهافت 
عشرات الآلاف لحضور المس�ابقة، بس�بب اش�تراط إدارة المجمع 
حض�ور الفائز لتس�لم جائزته في نف�س اليوم، فكان من س�لبياتها 
تسبب الحضور في إغلاق جزء هام من الطريق الحيوي بسياراتهم؛ 
مما أدى لتعطل حركة السير حتى منتصف الليل، وانتهت المسابقة، 
وخ�رج منها ع�شرات الآلاف من غ�ير الفائزين، وه�م يرددون: 

»إنها وهم كبير«!.

فغالبية الجوائز كانت متواضعة ج�داً، ولكنهم انتظروا إعلان 
اس�م الفائز بالجائزة الكبرى، وقد شهد حفل الإعلان عن الجوائز 
مواقف مأساوية، وتحول للإعلان عن أطفال تائهين عن أسرهم، 
وس�ط هذا الزحام الش�ديد، أو الإعلان عن ش�خص فَقَدَ أسرته 

بالكامل.

ورغم تحريم العلماء لهذه المسابقات؛ فإنها لم تتوقف، بل زادت 
وتنامت، وأصبح الأمر أشبه بالموضة...!!

ثانياً: المفاسد الشرعية والأخلاقية:

تضييع الأوقات:. 1

التجاري�ة موضع�ا خصب�ا لتضيي�ع  تعت�بر ه�ذه المجمع�ات 
الأوقات، فتتحول إلى مراكز لقضاء الأوقات، وتجمع الناس أكثر 

من الحدائق وغيرها.
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وقد أثبت علماء الاجتماع أن نسبة الجرائم والمشكلات الخلُُقية 
تتناس�ب طرداً مع زيادة وقت الف�راغ، فهذه فتاة أرادت أن تقضي 

على فراغها، فقضى عليها الفراغ.

وس�بب ذل�ك: الغفلة ع�ن أهمية الوق�ت، فكل�ما زادت غفلة 
الإنسان عن وقته، زاد إسرافه وتبذيره لأوقات فراغه فيما لا ينفع.

يق�ول الحس�ن الب�صري -رحمه الله-: »ي�ا ابن آدم م�ا أنت إلا 
أيام؛ فإن ذهب يومك، ذهب بعضك«)1).

نقطعه�ا بالأي�ام  لنف�رح  إن�ا 
وكل ي�وم مضى ي�دني من الأجل

: »إني لأرى الرجل فيعجبني، فإذا سألت عنه،  ويقول عمر 
فقيل: لا حرفة له، سقط من عيني«)2).

وقال أيضاً: »إني لأكره أن أرى أحدكم سبهللًا –فارغاً- لا في 
عمل دنيا، ولا في عمل آخرة«)3).

وق�ال حكيم: »من أمضى يوماً من عمره في غير حق قضاه، أو 
ف�رض أداه، أو مج�د أثل�ه، أو حمد حصله، أو خير أسس�ه، أو علم 

اقتبسه: فقد عق يومه، وظلم نفسه!«)4).

)1) حلية الأولياء )148/2(، سير أعلام النبلاء )585/4(.
)2) غريب الحديث لابن قتيبة )321/1)

)3) مجمع الأمثال لأبي الفضل النيسابوري )172/1(.
)4) أدب الدنيا والدين )57/1(.
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وق�ال يحيى ب�ن مع�اذ -رحم�ه الله-: »المغبون من عط�ل أيامه 
بالبطالات، وس�لط جوارحه على الهلكات، ومات قبل إفاقته من 

الجنايات«)1).

إن�ما الدني�ا إلى الجن�ة والن�ار طري�ق
والليالي متجر الإنسان والأيام سوق!

فالدني�ا مزرعة الآخرة؛ فكما تزرع الي�وم، تحصد غداً، فالزرع 
الطي�ب ينبت بإذن الله ثم�راً طيباً، والذي لا يزرع في وقت البذار، 

تأوه نادماً يوم الحصاد.

مناه�ل للأن�ام  اللي�الي  إن 
الأع�مار دون�ا  وتن�شر  تط�وى 

الهم�وم طويل�ة فقصاره�ن م�ع 
قص�ار ال�رور  م�ع  وطواله�ن 

ةُ،  حَّ ق�ال صلى الله عليه وسلم: »نعِمَت�انِ مَغب�ونٌ فيهِ�ما كَثيٌر مِ�ن النّ�اسِ: الصِّ
والفَراغُ»)2).

وق�ال صلى الله عليه وسلم: »لا تَ�زولُ قَدَما عَبدٍ يَ�ومَ القيامَةِ؛ حَتَّى يُس�أَلَ عَن 
أَربَعٍ: عَن عُمُرِهِ فيما أَفناهُ...« الحديث)3).

)1) التبصرة لابن الجوزي )121/1(.
)2) البخاري )6049(.

)3) رواه الترم�ذي )2417( وصحح�ه، والدارم�ي )537( وصحح�ه الألباني في 
السلسلة الصحيحة )946(.
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والوقت أنف�س ما عُنيت بحفظه
وأراه أس�هل م�ا علي�ك يضي�ع

سأل الفضيل بن عياض رجلًا فقال له: كم أتت عليك؟ قال: 
س�تون سنة. قال: فأنت منذ ستين س�نة تسير إلى ربك، يوشك أن 

تبلغ، فقال الرجل: إنا لله وإنا إليه راجعون!!)1).

تضييع الصلوات:. 2

فبع�ض هذه المجمعات تغلق أبوابه�ا الخارجية وقت الصلاة، 
ويبقى المتس�وقون في الداخل، فلا يح�ضرون الجماعة، وقد تفوتهم 
الص�لاة أصلا، ويحتج أصحابها؛ بأن الأعداد فيها كبيرة جداً، فلا 

يمكن إخراجهم، وهناك مصليات لمن شاء أن يصلي.

ك�ما أن المتس�وق في الداخل، لا يس�مع الن�داء في كثير من هذه 
المجمعات، فلا يعرف موعد الصلاة إلا بإغلاق الأبواب، فقد لا 

يكفيه الوقت، ليتوضأ، ويصلي مع الجماعة.

أضف إلى ذلك عدم وجود لوحات تدل على المصليات في هذه 
المجمع�ات- إن وج�دت هذه المصلي�ات أصلًا-، وع�دم العناية 

بهذه المصليات من ناحية المصاحف.

وبع�ض المجمعات قد يوجد فيها مصليات للرجال، ولكن لا 
يوج�د فيها مصليات للنس�اء، فتضطر المرأة للمغ�ادرة قبل موعد 

الصلاة الأخرى، وإلا فاتتها الصلاة.

)1) حلية الأولياء )113/8(.
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فب�ماذا تجيبون الله ي�ا من أضعتم الصل�وات وأنتم تتجولون في 
الأس�واق إذا سألكم يوم القيامة عن الصلاة؟ فإن أول ما يحاسب 
عن�ه العب�د يوم القيام�ة الصلاة، فهل س�تعتذرون ب�أن الصفقَ في 
الأس�واق ش�غلكم عن أداء فرائ�ض الله؟ وإذا كان العبد لا يعذر 
ب�ترك الصلاة حتى في القت�ال والجهاد، فكيف يع�ذر بتركها وهو 

ساهٍ لاهٍ؟!

قال تعالى: )ہ ہ ہ ھ ھ ھ ھ ے ے 
ۓ ۓ ڭ ( ]مريم: 59].

انتهاك الأعراض:. 3

وذل�ك ع�بر المراي�ا المزدوج�ة في غرف تغي�ير الملاب�س، فبعض 
المحلات التجارية تضعها وبينما تبدأ المرأة بتجريب الملابس يلتقطون 

لها صورا يبيعونها، ومن ثم تجد هذه الصور طريقها للإنترنت.

ة، وغرف الفنادق، وغيرها. وكذا في الحمامات العامَّ

ك�م من�ا يعلم أن الم�رآة المعلَّقة ع�لى الحائط هي م�رآة حقيقية، 
وليست مرآة مزدوجة الاتجاهات!

ومن الصعب التعرف على تلك المرايا بمجرد النظر إليها.

والمرآة المزدوجة: هي مرآة ترى نفسك فيها، ولكن من الجانب 
الثاني لها تستطيع الرؤية من خلالها، بينما في المرايا المعتادة إذا نظرت 

من الجهة الثانية ترى سطحاً معتمًا، ولا يمكن الرؤية من خلاله.
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ويمكن التعرف على المرآة المزدوجة: بلصق رأس الأصبع تجاه 
السطح الزجاجي للمرآة، فإذا لاحظت وجود مسافة بين أصبعك 
وصورت�ه في الم�رآة؛ فهي م�رآة طبيعيَّة، أما لو انطب�ق الأصبع على 

صورته في السطح الزجاجي، فإنها مرآة مزدوجة.

فيق�ال لم�ن يق�وم بتركي�ب ه�ذه المراي�ا طلب�ا لتتب�ع ع�ورات 
الطاهرات؛ ما قاله رس�ول الله صلى الله عليه وسلم حين صعد المنبر فنادى بصوت 
رفيع فقال: »يا مَعشَرَ مَن أَس�لَمَ بلِسِانهِِ، وَلَم يُفضِ الإيمانُ إلَِى قَلبهِِ، 
هُ مَن  وهُ�م، وَلا تَتَّبعِوا عَوراتِهِ�م؛ فَإنَِّ لا تُ�ؤذوا المس�لمِيَن، وَلا تُعَيرِّ
تَتَبَّ�عَ عَ�ورَةَ أَخيهِ الُمس�لمِِ، تَتَبَّ�عَ اللهُ عَورَتَ�هُ، وَمَن تَتَبَّ�عَ اللهُ عَورَتَهُ 

يَفضَحهُ، وَلَو في جَوفِ رَحلهِِ»)1).

ئى  ئى  ئې  ئې  ئې  ئۈ  ئۈ  )ئۆ  تع�الى:  وق�ال 
بخ(  بح  بج  ئي  ئى  ئم  ئح  ئج  ی  ی  ی  ی  ئى 

]النور: 19].

التبرج والمعاكسات والاختلاط:. 4

وم�ا يترتب على ذل�ك من انتش�ارٍ للمعاصي بأنواعه�ا، ابتداءً 
من النظر والمغازلات والمعاكس�ات، ووص�ولاً للتحرش الجنسي 
بأنواعه، حتى أصبحت تلك المجمعات متنفس�اً للفسقة؛ لتحقيق 
مآربه�م الخبيثة، كما صارت مكاناً للقاءات المحرمة، فالبنت تقول 

)1) رواه الترم�ذي )2032( وصحح�ه الألب�اني في صحي�ح الترغي�ب والترهيب 
.)292/2(
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لأهله�ا: س�أذهب إلى صديقت�ي، ثم تذه�ب إلى هناك للتس�كع، 
وبعضه�ن يخرجن مجتمعات، ثم ينتشرن في الس�وق، ويجلس�ن في 

المطاعم.

وق�د تنض�م فت�اة إلى ش�اب ع�ى أن�ما عائل�ة ليدخ�لا ه�ذه 
المجمعات، وذلك في المجمعات التي تمنع دخول الش�باب، فيقوم 
نا عائلة، حتى ولو دفع لها مبلغاً من  الشاب بالبحث عن فتاة ليكوِّ

المال من أجل ذلك، وقد سمعنا عن فتيات احترفن هذه المهنة.

فأصبح�ت هذه المجمعات أوكارا للفس�اد؛ عن طريق محلات 
الكوفي ش�وب )المقاه�ي الحديثة(، والمطاعم السريع�ة التي توجد 
فيها، فجميع مقدمات الفواحش تنطلق منها )الإغواء والإغراء(، 

وتنتهي في الفنادق وغيرها.

لق�د ش�كا كثير م�ن أولي�اء الأم�ور من ظاه�رة المعاكس�ات، 
وطالب�وا بالتص�دي له�ا، فق�د س�جلت الف�ترة الأخ�يرة ارتفاع�ا 
ملحوظا لمؤشر المعاكس�ات، التي اتخذت طابعا أكثر حدة وجرأة، 
حت�ى أصبح بعض الغوغاء يتع�رض للفتيات، وهن مع عوائلهن 

بألفاظ، وممارسات شديدة الوقاحة.

ويذك�ر أح�د رجال الأم�ن المتواجدي�ن في الس�وق أن له أكثر 
من تسع س�نوات، وفي كل عام يلاحظ تفاقما لمشكلة المعاكسات، 

وكثيراً ما يتعرض إلى تهديد من المتسكعين إذا تدخل لوقفهم.
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وأش�ار عدد م�ن العاملين في ه�ذه المجمعات؛ إلى أن الس�وق 
يتح�ول ي�وم الأربعاء إلى مي�دان للمش�احنات والمعاكس�ات بين 

بعض الشباب من الجنسين.

وأن البعض يفتعل معاكس�ات ومش�احنات؛ لإشغال البائع، 
وبالتالي سرقة بعض المعروضات)1).

ما في أمل!!

تروي إحداهن قائلة: كنت مع ابنتي في أحد الأس�واق الكبيرة 
فمَ�رّ بنا ش�ابٌ، فأخذ يخاط�ب ابنتي، وهي بج�واري، ويقول: في 

أمل؟ ولا ما في أمل؟! فردت بضيق: لا... ما في أمل!!

فانصرف عنه�ا... فتبعتُه، وقلتُ له: أتتجرأ على بنات الناس، 
وه�ن بصحب�ة أهلهن؟!!، وم�ا ضرورة وجودي م�ع ابنتي إذن؟ 
ه�ذه وقاحة من�ك، وتعدًّ على مح�ارم الآخرين، وج�رح لحيائهم، 
وستجد من يتعدى على محارمك؟ فانصرفت، وهو في شدة الحرج 

ممن اجتمع حوله.

ونحن نس�مع عن ه�ذه الظاهرة بين الش�باب الطائش، أما أن 
ينتقل هذا المرض إلى المتزوجين والكبار فهذا نذير سوء، فبعضهم 
لا يك�ف عن ذل�ك، حتى في حض�ور زوجاتهم وأبنائه�م أحياناً، 

)1) جريدة الوطن: الخميس20 ش�وال 1425ه� الموافق 2 ديسمبر 2004م العدد 
.)1525(
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فه�م يدققون النظر في كل فتاة تمر؛ حتى إنهم يس�تطيعون إخبارك 
بمقاساتها إن أردت!

تق�ول إحداه�ن: ذهب�ت ذات مرة لأح�د المجمع�ات لتناول 
وجبة العش�اء، فجلس�ت قبالة رج�ل بعمر وال�دي، كان بصحبة 

أبنائه، وما إن جلست حتى بدأ يحدق بي ويتأمل!!

ناهي�ك ع�ما في ه�ذه المجمعات م�ن التج�اوزات التي تحدث 
في الملاه�ي من اخت�لاط، أو لعب بعض الفتي�ات البالغات هناك 

وتكشفهن، بحجة أنهن لا زلن صغيرات.

ويج�ب علين�ا أن نتق�ي الله ما اس�تطعنا بغضّ الب�صر ومجاهدة 
ڍ  ڇ  ڇ  ڇ  )ڇ  تع�الى:  ق�ال  ك�ما  النفّ�س، 
ک  ک  ک  ڑ  ڑ  ژ  ژ  ڈ  ڈ  ڎ  ڎ  ڌ  ڌ  ڍ 
ڳ  ڳ  ڳ  گ  گ  گ  گ  ک 

ڳ ڱ ڱ ڱ ڱ( ]النور: 30 –31].

ومما انتشر في الأس�واق الخاصة بالنس�اء: التدخين في المقاهي؛ 
بل وصل الأمر إلى أكبر من ذلك والعياذ بالله؟!.

أم�ا ع�ن البلوت�وث: فح�دث، ولا ح�رج، فأصبح�ت تل�ك 
المجمعات مرتعاً لتبادل المقاطع السيئة.

يق�ول أح�د الش�باب الصالح�ين: دخلت إلى تل�ك المجمعات 
البلوتوث�ات  م�ن  أرس�ل مجموع�ة  أن  الدع�وة، وأردت  به�دف 
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الدعوية، فتفاجأت بأن أس�ماء الهواتف التي ظهرت أمامي أكثرها 
أسماء تدعو للرذيلة، »العاشقة – الولهان – فتى الجنس...« ونحو 

ذلك!!

طرق المعاكسات:

نحو 90٪ من الحالات عن طريق البلوتوث، والترميز بألقاب 
فاحش�ة، أو ع�رض الرق�م، أو وض�ع ص�ورة ش�خصية بملابس 

داخلية.

القب�ض ع�لى ش�اب مع�ه 60 قصاصة، س�جل عليه�ا رقمه، 
يوزعها عند مدارس البنات.

طرف�ة: قبض على أحد المعاكس�ين كتب على البلوتوث: »الهيئة 
في قلوبنا«.

أسباب انتشار ظاهرة المعاكسات في الأسواق:

الفراغ والبطالة.. 1

رفقاء السوء.. 2

ضعف الوازع الديني.. 3

قلة الحياء.. 4

غياب سلطة الوالدين.. 5

الحقيقي�ة، . 6 الرجول�ة  بمع�اني  الش�اب  إحس�اس  ع�دم 
والمحافظة والخ�وف على أخواته في الله، مثل ما يخاف على 
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أخوات�ه، فتجده يخاف على أخت�ه، ولا يرضى لها التعرض 
للمعاكسات، لكنه في المقابل يتلذذ ويسعد بمضايقة بنات 

الناس...!! والله المستعان.

ما يش�اهده الش�باب والش�ابات في القنوات الفضائية من . 7
فسق ومجون.

تفري�ط الأولي�اء: فخروج الم�رأة بلا مح�رم يجعلها عرضة . 8
لأصحاب القلوب المريضة.

إعطاء الفتيات جوالات الكاميرا والبلوتوث، دون تربية، . 9
ولا تزكية.

انتشار س�ائقي الأجرة الخاصة؛ سهل وصول النساء إلى . 10
مواطن الشبهات دون رقيب.

عن عبد الله بن عمر  أن رس�ول الله صلى الله عليه وسلم قال: »كلّكم 
راعٍ؛ فمس�ئولٌ عن رعيّتهِ، فالأميُر الّذي عى النّاسِ راعٍ، 
وهوَ مس�ئولٌ عنه�م، والرّج�لُ راعٍ عى أهلِ بيت�هِ، وهوَ 
مس�ئولٌ عنهم، والم�رأةُ راعيةٌ ع�ى بيتِ بعله�ا وولدهِ، 
وه�يَ مس�ئولةٌ عنهم، والعب�دُ راعٍ عى مالِ س�يّدهِ، وهوَ 
مس�ئولٌ عن�هُ؛ ألا فكلّك�م راعٍ، وكلّك�م مس�ئولٌ ع�ن 

رعيّتهِ»)1).

تسلط أهل الشر وقلة الناصحين، ففي مثل هذه الأماكن . 11

)1) رواه البخاري )2416( ومسلم )1829(.
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يق�ل الناصح�ون، وأه�ل الحس�بة وأعضاء الهيئ�ة، وإن 
وج�دوا فقد يتعرضون للهجوم من قبل بعض الفس�اق 
والس�فهاء؛ فينت�ج ع�ن ذل�ك خل�و الج�و للمعاكس�ين 

والمعاكسات، والعياذ بالله.

جرأة ووقاحة وقلة حياء بعض البائعين مع النساء:

فبعضه�م يأخ�ذ رق�م المتس�وقة بحج�ة إخباره�ا بالموديلات 
الجديدة.

- تق�ول إحداه�ن: ذهب�ت أنا وابنتي متس�ترات إلى الس�وق، 
فجئن�ا لنفاضل بين ألوان البلوزة، فتدخ�ل البائع قائلًا: هذه تليق 
على ل�ون بشرة البنت أكثر، فرميتها له بسرع�ة، وتركنا المحل على 

الفور.

- وتقول أخرى: كنت أتسوق مع ابنتي في أحد الأسواق، ولم 
يب�د مني أي شيء، لكن البائع، وهو يعطيني التنورة، لمس إصبعي 

لمسة مقصودة، غرضها دنيء، فخرجت بسرعة، وأنا أبكي.

وهناك نساء متعاونات مع الهيئة في كشف أمثال هؤلاء.

- وتق�ول ثالث�ة: ذهبت أن�ا وزوجي إلى أح�د المحلات، وبدأ 
البائ�ع بع�رض الملاب�س الفاضح�ة، ونشره�ا بش�كل ملفت على 
الطاول�ة، مم�ا أش�عر زوج�ي بالح�رج، وش�دني للخارج بهس�تريا 

واضحة.
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وقد تكون الفتاة سبباً لجلب الأذى لنفسها من خلال خروجها 
للأسواق بمفردها، أو مع السائق الأجنبي؛ بالإضافة إلى تبرجها، 
وضيق لباس�ها، وزركش�ة عبايتها، وفواح عطره�ا وبخورها؛ مما 

يغري الفساق بمتابعتها.

- يقول أحد الباعة: العفيفة لباسها يَنمُ عنها، والساقطة الفاسقة 
تعلن عن نفس�ها بلباس�ها المتبرج، وفواح عطرها الذي يملأ المحل 
عند دخولها، وقد دخلت علينا في إحدى المرات فتاة؛ أخذت تسأل 
ع�ن أش�ياء، ثم ب�دأت في المزاح والضح�ك والتماي�ل يمنة ويسرة، 

حتى مالت على بعض المشترين، فقمت بطردها من المحل.

- وتق�ول إحداه�ن: رب�ما لا يصدقن�ي أح�د إذا قل�ت أنن�ي 
أح�ب التواجد هنا، لكي يلاحقني الش�باب، ويس�معوني كلمات 

الإعجاب والغزل!!.

يَعي�شُ المَ�رءُ م�ا اسِ�تَحيا بخَِيٍر
بَقِ�يَ اللحِ�اءُ وَيَبق�ى الع�ودُ م�ا 

خَ�يٌر العَي�شِ  في  م�ا  والله  فَ�لا 
الحَي�اءُ ذَهَ�بَ  إذِا  الدُني�ا  وَلا 

استعراض المفاتن والتفنن في ذلك لا يكاد يحر، ومن صوره:

• العباءات المزركشة والمطرزة بالرسومات الملفتة.	

• انتشار كشف الوجه، وغيره من المفاتن.	
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• انتشار ما يسمى بمكياج السوق، وهو يعتني بتجميل الجزء 	
العلوي من الوجه؛ للبس النقاب، أو البرقع.

• خ�روج بعض النس�اء متعط�رات، والنبي صلى الله عليه وسلم يق�ول: »أيّما 	
امرأةٍ اس�تعطرت، فمرّت عى قومٍ؛ ليجدوا من ريحها، فهيَ 

زانيةٌ»)1).

• الخلوة التي قد تقع مع أصحاب المحلات.	

ق�ال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »لا يخلُوَنَّ أحدكم بامرأةٍ، فإنَّ الشّ�يطانَ 
ثالثهما»)2).

وقال رسول الله صلى الله عليه وسلم: »ما تركتُ بعدي فتنةً هيَ أضرُّ عى الرّجالِ 
من النّساءِ»)3) فكيف يجمع بين الفاتن والمفتون في مكان واحد؟

فالواج�ب على النس�اء والرج�ال أن يتق�وا الله تع�الى، وأن لا 
تخال�ط الم�رأة الرجال؛ امتث�الاً لأمر النب�ي صلى الله عليه وسلم لما اختل�ط الرجال 
م�ع النس�اء في الطريق فقال للنس�اء: »اس�تأخرنَ؛ فإنّ�هُ ليسَ لكنَّ 
أن تحقق�نَ الطّريقَ عليكنَّ بحافّ�اتِ الطّريقِ« فكانتِ المرأةُ تلتصقُ 

بالجدارِ، حتّى إنَّ ثوبها ليتعلّقُ بالجدارِ من لصوقها بهِ)4).

)1) رواه النس�ائي )5141( وحس�نه الألب�اني في صحي�ح الترغي�ب والترهي�ب 
.)216/2(

)2) رواه أحم�د )115( واب�ن حب�ان في صحيح�ه )4576( والبيهق�ي في س�ننه 
)13521( وقال شعيب الأرنؤوط: إسناده صحيح.

)3) متفق عليه.
)4) أخرجه أبو داود )5272( وحسنه الألباني في الصحيحة )512/2(.
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وإذا كانت هذه الإجراءات قد اتّخذت في المس�جد، وهو مكان 
العبادة الطّاهر، الذي يكون فيه النسّاء والرّجال أبعد ما يكون عن 

ثوران الشهوات، فاتّخاذها في غيره من باب أولى.

ولا ش�ك أن اجتماع الرجال والنساء في مكان واحد، ومزاحمة 
بعضهم لبعض، وكشف النسّاء على الرّجال، كلّ ذلك من الأمور 
المحرّم�ة؛ لأنّ ذل�ك م�ن أس�باب الفتنة، وث�وران الش�هوة، ومن 

دواعي الوقوع في الفواحش والآثام.

ويجب أن نتخذ الوسائل لتلافي هذا الاختلاط، مثل:

عزل مكان الرجال عن النساء.. 1

تخصيص باب لكل جنس.. 2

استعمال وسائل الاتّصالات الحديثة لإيصال الصوت، وهكذا.. 3

فإن العاقل لا يقول: لنلقي إنس�اناً وس�ط أمواج متلاطمة، ثم 
نطلب منه أن يحفظ ثيابه من البلل.

ولا يقول: لنلقي إنس�اناً وسط نيران متوقدة، ثم نطلب منه أن 
يحافظ على جسمه من الاحتراق.

وإذا تأملن�ا الس�فور وكش�ف الم�رأة وجهها للرج�ال وجدناه 
يشتمل على مفاسد كثيرة:

• منها الفتنة التي تحصل بوجهها، وهي من أكبر دواعي الشر 	
والفساد.
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• ومنه�ا زوال الحياء عن المرأة، وافتتان الرجال بها، وإذا كان 	
يح�رم ع�لى المرأة أن تكش�ف وجهه�ا، فمن ب�اب أولى يحرم 
عليها كش�ف صدره�ا، أو نحرها، أو س�اقيها، أو ذراعيها 
أثن�اء التس�وق، فبعض النس�اء لا يبالين بما ينكش�ف منهن 

فتراها ترفع ذراعها؛ لتحضر القطعة، فتنكشف ذراعها.

خط�ر ص�الات ألع�اب الفيدي�و بالمجمع�ات التجاري�ة ع�ى 
الأطفال والمراهقين:

لا يخل�و مركز تجاري من ص�الات ألعاب الفيدي�و ذات الأثر 
الس�يئ ع�لى الأطفال، ولما كانت غير متوف�رة في المنزل؛ غدت من 

الأشياء الأكثر جاذبية لهم بالمجمعات.

والألعاب الأساس�ية )برامج س�باقات السرعة، وبرامج القتال( 
تش�حن عيون الأطفال بكمية ضخمة من مشاهد الدم، والكدمات، 
والج�روح، والقت�ل، وتتنافس البرام�ج في تقديم ص�ورة أكثر إبهارا 
وواقعية، وتشحن نفوس الأطفال بكمية أكبر من العنف والعدوانية، 
واعتي�اد منظر الدم�اء! حيث يحص�ل الطفل على نق�اط متزايدة كلما 
ضرب س�ائق س�يارة وأخذها من�ه، وكلما ده�س أحد الم�ارة، وكلما 

ضرب سيارة الشرطة، وكلما واصل الفرار من الشرطة!

بيع سلع محرمة:

ومن المخالف�ات الموجودة كذلك: بيع بعض الس�لع المحرمة، 
كالتي يكون فيها تصاوير وتماثيل؛ كما في بعض محلات التحف.
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وقد جاء في فتاوى اللجنة الدائمة: أن بيع صور ذوات الأرواح 
وشراءها محرم؛ لما ثبت عن رسول الله صلى الله عليه وسلم أنه قال: »إنَّ اللهَ ورسولهُ 
ح�رّمَ بي�عَ الخمرِ والميت�ةِ والخنزيرِ والأصن�امِ»)1). أما م�ا كان عليه 
صور شيء من ذوات الأرواح؛ س�واء كان عملة ذهبية، أو فضية، 
أو ورقية، أو كان قماشاً، أو آلة، فإن كان تداوله بين الناس لتعليقه 
في الحيط�ان ونحوه�ا، مم�ا لا يعتبر امتهان�اً له، فالتعام�ل فيه محرم 
لش�موله بأدلة تحريم التصوير، واس�تعمال ص�ور ذوات الأرواح، 
وإن كان م�ا علي�ه الص�ورة م�ن ذلك يمته�ن، كآلة يقط�ع بها، أو 
بس�اط يداس، أو وس�ادة يرقد عليها، ونحو ذلك فيجوز، لما ثبت 
؛ أنها نصبت س�تراً، وفيه تصاوير،  في الصحيح�ين عن عائش�ة 
فدخ�ل رس�ول الله صلى الله عليه وسلم فنزعه، قال�ت: »فقطعته وس�ادتين، فكان 
يرتف�ق عليهما«، وفي لفظ: »قطعت�ه مرفقتين، فلقد رأيته متكئاً على 

إحداهما، وفيها صورة«)2).

أم�ا عن بي�ع الخواتم والس�اعات الذهبي�ة: فقد أفت�ت اللجنة 
الدائم�ة أنه لا يج�وز بيع خوات�م الذهب المخصص�ة للرجال، إذا 
كانوا يلبس�ونها، وق�ول أصحاب المحلات: إنه�م لا يبيعونها على 
المس�لمين لا ي�برر عملهم؛ فهم في ديار الإس�لام، وع�لى من كان 
فيها ألا يتعامل إلا بما تجيزه الشريعة الإسلامية، وهذه الحجة نظير 

)1) رواه البخاري )2121(، ومسلم )1581(.
)2) رواه أحم�د )26103( وصححه محققو المس�ند، وينظر: فت�اوى اللجنة الدائمة 

.)75-73/13(
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حج�ة من يبيع الخم�ر ويقول: لا أبيعها إلا على الكفار؛ لأن خاتم 
الذهب محرم على الرجال)1).

بيع الملابس النسائية المحرمة:

من أكث�ر المبيعات المحرمة انتش�اراً؛ تلك الملاب�س والعبايات 
النس�ائية المخالف�ة للشريع�ة الإس�لامية، والألبس�ة العاري�ة، أو 
القص�يرة )القميص الذي يظهر البطن...(، أو التي تحمل كتابات 

محرمة، وقد تكون شركية.

حكم بيع الملابس النسائية:

الملاب�س النس�ائية الت�ي يبيعه�ا التجار في محلاته�م لا تخلو من 
ثلاث حالات:

الأولى: أن يعل�م البائ�ع، أو يغل�ب ع�لى ظن�ه أن ه�ذه الثياب 
ستس�تعمل اس�تعمالاً مباحاً، ولن تس�تعمل اس�تعمالاً محرماً، فبيع 

هذه الثياب لا حرج فيه.

الثاني�ة: أن يعل�م البائ�ع، أو يغل�ب على ظن�ه أن ه�ذه الثياب 
ستس�تعمل اس�تعمالاً محرماً، أي: ستلبس�ها المرأة وتتزي�ن بها أمام 
الرج�ال الأجانب عنها، فبيع هذه الثي�اب حرام؛ لقول الله تعالى: 

)ئۆ ئۆ ئۈ ئۈ ئې( ]المائدة:2].

ويمك�ن للبائ�ع أن يعل�م ذلك حس�ب نوعية الثي�اب، وحال 

)1) فتاوى اللجنة الدائمة )69/13(.
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المرأة التي تش�تريها، فهناك بعض الألبس�ة عُلِمَ من العادة أن المرأة 
مهما كانت متبرجة لن تلبسها إلا لزوجها، ولا يمكن أن تخرج بها 
أم�ام أحد من الرجال الأجانب عنها، وهناك الألبس�ة التي يغلب 
على ظن البائع - وقد يتيقن – أن المشترية لها ستستعملها استعمالاً 
محرم�اً، فالواج�ب على البائع أن يعمل بما علم�ه أو غلب على ظنه 

من حال المشترية.

وقد تكون الثياب يمكن استعمالها استعمالاً مباحاً، أو استعمالاً 
محرماً، ولكن التزام النس�اء بالحج�اب، أو إلزام الدولة لهن بذلك 

يمنع من استعمالهن لها استعمالاً محرماً، فلا حرج في بيعها.

الثالث�ة: أن يش�ك البائع وي�تردد؛ هل هذه الثياب ستس�تعمل 
اس�تعمالاً مباح�اً، أم محرم�اً، لكون الثي�اب صالحة للاس�تعمالين، 
ولي�س هن�اك قرائن ترج�ح أح�د الاحتمال�ين، فبيع ه�ذه الثياب 
لا ح�رج في�ه؛ لأن الأص�ل إباحة البي�ع وعدم تحريم�ه؛ لقول الله 
تعالى: )ٹ ٹ ٹ ڤ ڤ ( ]البقرة: 275]، والواجب على 
من اش�تراها أن يس�تعملها فيما أح�ل الله، ولا يجوز أن يس�تعملها 

استعمالاً محرماً.

المجسمات النسائية:

أم�ا نص�ب مجس�مات ع�ى واجه�ة المح�لات: فق�د ثب�ت في 
الأحادي�ث الصحيح�ة تحري�م تصوي�ر ذوات الأرواح، وإقام�ة 

التماثيل لها مطلقاً.
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وأما ما أزيل رأسه، فلا يعد صورة محرمة، ولا حرج في اقتنائه، 
والانتفاع به، بشرط ألا يستعان به على محرم.

ول�ذا: فكث�ير من المحلات تضع مجس�مات نس�ائية على ش�كل 
جس�د امرأة، وتوضع عليها الملابس، وتعرض أمام الناس جميعاً، 

رجالاً ونساءً، وفي مكان عام، ومجمع يدخله كلٌّ من الجنسين.

ولا ش�ك أن هذه المجس�مات تُصَنَّع بطريق�ة مغرية جداً، لكي 
يظهر الثوب بصورة مرغوبة، فتحدث أثراً سلبياً، يشتكي منه كثير 

من الشباب والفتيات.

يقول أحد الش�باب: هذه المجسدات تثير الاشمئزار في نفسي، 
وأش�عر في بع�ض الحالات أنن�ي أمر على مجموعة نس�اء عاريات، 

وأمر بسرعة من أمام هذه المحلات؛ حفاظاً على نفسي.

وتقول إحدى الفتيات: أش�عر بالإحراج الشديد عند مروري 
بالأماك�ن الت�ي تع�رض الملاب�س النس�ائية، وخاص�ة الملاب�س 
الداخلية، فأنا أحس؛ وكأن امرأة بملابسها الداخلية تقف أمامي، 

هذا زيادة على أنها تنافي تقاليدنا وعاداتنا.

ويقول أحد الباحثين التربويين: إن الصورة، وخاصة المجسدة، 
لها أثر واضح على الش�باب من الجنس�ين، وأجمع العلماء النفسيون 
والتربوي�ون على أن أي صورة تظهر فتنة المرأة تؤثر بالس�لب على 
نفس كل فتاة وش�اب، وتزيل الحياء م�ن بين الناس؛ فهي تعرض 
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أدق خصوصي�ات الرج�ل والم�رأة، وم�ا لا يج�ب أن يظهر إلا في 
غرف النوم، يظهر على رؤوس الأشهاد.
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�شور م�شرقة

وأم�ام ه�ذا الك�م الهائ�ل م�ن المخالف�ات هناك ص�ور مشرقة 
تستحق الإشادة، ومنها:

• فص�ل الأوق�ات بين العوائ�ل والعزاب، وتحت�اج إلى ضبط 	
أكثر.

• تعاون بعض المجمعات مع رجال الحسبة والهيئة.	

• ح�رص بعض الجه�ات على الإغلاق قب�ل الصلاة بخمس 	
دقائق.

• وجود المصليات، وبعضها يحوي مصليات خاصة بالنس�اء 	
أيضاً، وتجهيزها بشكل لائق.

• إغلاق المحلات في أوقات الصلاة، حتى وإن كان العاملون 	
غير مسلمين.

• إهداء بعض المجمعات كتيباً، أو غيره، هدية لكل متسوقة، 	
ويقال لها: هدية من المجمع، وتوضع الهدية مع المش�تريات 

بالكيس.
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الضوابط الشرعية للإعلانات التجارية)1):

• ألاَّ يترت�ب ع�لى الإع�لان إضرار بالغير؛ لأنَّ ذل�ك يؤدي إلى 	
التباغض والشحناء والحسد بين المسلمين، وهذا محرم شرعاً.

• أ يك�ون الإع�لان عن الس�لع فيه تدلي�س، أو تلبيس على 	
النّ�اس؛ لأنَّه من أكل أموال الناّس بالباطل، وس�بب لمحق 
البركة، والواجب الصدق والبيان، ومطابقة الواقع من غير 

زيادة أو نقصان.

• أ يكون في الإعلان دعاية لشيءٍ من المحرمات؛ كالخمور، 	
والقمار، واليانصيب، والدخان.

• أ ي�ؤدي الإعلان للتهوين بشيءٍ من أصول الإس�لام، أو 	
أخلاقه، أو الحطّ على المسلمين، أو السخرية بهم.

• أ يشتمل الإعلان على شيءٍ من صور ذوات الأرواح؛ من 	
إنسان، أو حيوان، أو طير.

• يح�رم تصوي�ر الم�رأة أو شيءٍ م�ن جس�دها في الإعلان�ات؛ 	
لأنَّ الم�رأة ع�ورة، وفي هذا الأس�لوب إهانة له�ا، وحطّ من 

كرامتها، وإغراء بالفساد والفاحشة.

• أن يلت�زم الص�دق في إعلان�ه ودعايت�ه، وذلك ب�أن يخبر بما 	
يوافق حقيقة السلعة أو الخدمة.

)1) مستفاد من: )الحوافز التجارية التسويقية( د.خالد المصلح )209(.

لاَّ

لاَّ

لاَّ

لاَّ
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• ألا يك�ون في إعلانه ودعايته ذم لس�لع غيره وخدماتهم، أو 	
تنقّ�ص له�م، أو إضرار بهم بغير حق؛ لق�ول النبي صلى الله عليه وسلم: »لا 
يؤم�ن أحدكم حتى يحب لأخيه ما يحب لنفس�ه»)1)، وقوله 

صلى الله عليه وسلم: »لا ضرر ولا ضرار»)2).

• ا لغة أهل 	 أن يك�ون الإعلان باللغة العربي�ة الفصحى؛ لأنهَّ
الإسلام، والقرآن، والسنة، فلا تستعمل العبارات العامية؛ 

فضلًا عن غيرها من اللغات الأجنبية.

أحكام الجوائز الترويجية )الحوافز التسويقية()3):

ومن الأم�ور المهمة الت�ي ينبغي للتاجر والمس�تهلك أن يكون 
على علم بها: مسألة الحوافز التسويقية.

ف  والمقص�ود به�ا م�ا يقوم ب�ه البائ�ع أو الُمنتِ�ج من أع�مال تُعرِّ
بالسلع، وتحثُّ عليها، وتدفع إلى اقتنائها، وتملكها.

فإن التج�ار وأصحاب الس�لع والخدمات يس�تعملون أنواعاً 
من الوس�ائل والأس�اليب؛ التي تش�جع الناس على شراء سلعهم 
وخدماته�م وترغبهم فيها من�ذ زمن بعيد، وكانت هذه الوس�ائل 

الترغيبية في ذلك الوقت محدودة ومحصورة.

)1) رواه البخاري )13(، ومسلم )45(.
)2) رواه ابن ماجه )2340(، وصححه الألباني في الإرواء )413/3(.

)3) مستفاد من كتاب: )الحوافز التجارية التسويقية( د. خالد المصلح )ص61 وما 
بعدها(.
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ث�م لم�ا حص�ل التق�دم الحض�اري والإنتاج�ي، واخترع�ت 
الآلات، وتنوع�ت المنتجات، وتطورت حياة الناس، ونش�اطهم 
الاقتصادي، تطورت تبعاً لذلك أساليب التجار في ترويج سلعهم 

وخدماتهم، والتحفيز إليها.

واشتدت المنافسة بين التجار وأصحاب السلع والخدمات 
في جذب أكبر عدد من المش�ترين؛ فحمله�م ذلك على تطوير 
أس�اليب التروي�ج، والحوافز المرغبة في الشراء، واس�تحداث 
وس�ائل وأس�اليب جدي�دة؛ لتوس�يع قاعدة المش�ترين، حتى 
غص�ت الأس�واق والمراك�ز والمح�لات التجاري�ة صغيره�ا 
وكبيره�ا بع�دد كبير متن�وع من الحواف�ز الترغيبية، ووس�ائل 
تنش�يط المبيع�ات، فص�ارت ه�ذه الحواف�ز معل�مًا م�ن مع�الم 
الأس�واق، على اختلاف مناش�طها وأحجامه�ا، يتعامل معها 
الصغ�ير والكبير، كما أن لها أثراً لا يس�تهان ب�ه في حمل الناس 

على الشراء، أو صرفهم عنه.

والحواف�ز المرغّب�ة في ال�شراء كثيرة ج�داً، لكن م�ن أبرز تلك 
الوس�ائل: الهداي�ا، والمس�ابقات، والتخفيض�ات، والإعلان�ات، 

والدعايات، والضمان.

وسنتكلم عن كل منها باختصار:

أم�ا الهداي�ا: وهي ما يمنح�ه التجار والباعة للمس�تهلكين من 
س�لع أو خدم�ات دون عوض؛ مكافأة أو تش�جيعاً ع�لى الشراء، 
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فه�ي أنواع: منه�ا أن يعطي البائع هدية معلومة لكل من يش�تري 
سلعة معينة، ومن أمثلتها:

- أن يعلن صاحب الس�لعة؛ أن كل من يش�تري سلعة معينة، 
فله هدية مجانيّة.

- أو م�ن اش�ترى عدد كذا من س�لعة معينة يحص�ل على هدية 
مجاناً.

- أو يقول: من اشترى بمبلغ كذا، يحصل على هدية مجاناً.

- ومثل�ه م�ا نج�ده الآن في الأس�واق: تش�تري علب�ة حليب، 
ويك�ون معه�ا كأس هدية، أو تش�تري كمية من القش�طة، 

ويكون معها كمية معينة من العسل هدية.

فحكم هذا النوع من الهدايا: الجواز.

وأما إذا كانت الهدية موجودة في بعض أفراد هذه السلعة:

- حي�ث يقوم بعض المنتجين، وأصحاب الس�لع بوضع شيء 
م�ن القط�ع الذهبي�ة، أو الفضية، أو العم�لات الورقية، في 

سلعهم وبضائعهم؛ لتشجيع الناس على الشراء.

- أو أن يك�ون الحص�ول ع�لى الهدي�ة مشروطاً بجم�ع أجزاء 
مفرّقة في أفراد س�لعة معيّنة، كما تق�وم به بعض الشركات، 
م�ن وضع ملصق�ات مجزأة في أفراد س�لعة معين�ة، غالباً ما 

تكوّن هذه الأجزاء شكلًا معيناً؛ كسيارة، أو هاتف.
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فهذا النوع من الهدايا محرم؛ لما يلي:

• أنه من الميسر الذي حرمه الله ورس�وله؛ وذلك أن المش�تري 	
يبذل مالاً لشراء س�لعة؛ قد يحصّل معها هدية نقدية فيغنم، 
وق�د لا يحصّلها فيغرم، إذ إن غالب من يش�تري هذا النوع 
من الس�لع إنما يقصد الهدي�ة النقدي�ة في الدرجة الأولى، لا 
س�يما إذا كان�ت الهدي�ة النقدي�ة ثمين�ة، وأن قص�ده للهدية 
لا يقل عن قصده للس�لعة، فالمش�تري في كلت�ا الحالين؛ إما 

غارم، أو غانم؛ لأن فوات الهدية غرم في الحقيقة.

• ولأن ه�ذه الص�ورة يص�دق عليه�ا أنه�ا م�ن بي�ع الغ�رر، 	
فالمش�تري لا يعل�م م�ا ال�ذي س�يتم علي�ه العق�د؟ هل هو 

السلعة والهدية النقدية، أو السلعة فقط؟

• ثم إن هذا النوع من الهدايا يحمل كثيراً من الناس على شراء 	
ما لا حاجة لهم فيه، رجاء أن يحصلوا على هذه الهدية، وهذا 
لا يج�وز؛ لم�ا فيه من التغري�ر بالن�اس، والإسراف والتبذير 

المحرمين، وإضاعة المال المنهي عن إضاعته.

ومن الحوافز التسويقية: المسابقات الترغيبية)1):

وهي مس�ابقات يقوم بها التجار لجذب المش�ترين إلى أس�واق، 
أو متاج�ر معين�ة، أو الترويج لس�لع، أو خدم�ات معينة؛ بغرض 

)1) للاستزادة يراجع كتاب: )الحوافز التجارية التسويقية( د. خالد المصلح )127(.
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تنش�يط المبيعات، وهذه الوسيلة من أبرز وسائل تنشيط المبيعات، 
وأكثره�ا اس�تعمالاً عند أصحاب التجارات، وذل�ك لقوة تأثيرها 

على المستهلكين، وشدة جذبها لهم.

فكثير من الناس يتأثر ببريق هذه المسابقات، فيُقبلِ على الشراء 
بق، والفوز بالجائزة. رغبة في إحراز السَّ

وهذه المسابقات الترغيبية:

- منه�ا ما يُطلب فيه من المتس�ابقين إنج�از عمل معين؛ إما أن 
يك�ون إجابة على أس�ئلة ثقافيّ�ة ومعرفيّة، أو أس�ئلة تتعلق 

بالسلعة، أو الشركة التي يراد الترويج لها.

- ومنها ما لا يطالب فيها المشاركون بعمل، وإنما يقوم منظمو 
هذه المسابقات بتوزيع بطاقات تحوي أرقاماً على من يرغب 
الاشتراك في السحب، ثم تسحب إحدى هذه البطاقات في 

موعد محدد معلن؛ لتحديد الفائز بالجائزة.

ولس�هولة ه�ذا الن�وع م�ن المس�ابقات، فإنه�ا الأكثر انتش�اراً 
واستعمالاً في الأسواق.

وحكم هذا النوع من المسابقات أنه:

إذا لم يك�ن ال�شراء مشروط�اً فيه�ا، ك�ما تق�وم بع�ض المراك�ز 
التجارية، أو الأس�واق، بإجراء مس�ابقات مفتوحة لكل من يزور 
ه�ذه الأماكن، أو يأتي إليها، وذلك عن طريق توزيع بطاقات على 
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الزوار، ومرتادي هذه المحلات، ثم يُجرى بعد ذلك سحب علني؛ 
لإعلان الأرقام الفائزة بالجوائز.

فهذا القس�م من المس�ابقات جائز، لا محذور فيه؛ لأن الأصل 
في المعام�لات الإباح�ة، ولا مس�وّغ لتحريمه�ا، فلي�س في ه�ذه 
المعامل�ة ظل�م، ولا ربا، ولا غرر مح�رم، ولا تغرير وخداع، والله 

تعالى أعلم.

وأما إذا كان الشراء شرطاً في دخول المسابقة: فهي مما تنازع فيه 
أه�ل العلم، فمنهم من ق�ال بالتحريم مطلقاً، كالش�يخ ابن باز)1) 

وغيره.

ومنه�م من أجاز ذلك، ولكن بشروط، كالش�يخ ابن عثيمين، 
حيث أجازها بشرطين:

ال�شرط الأول: أن يك�ون الثمن –ثم�ن البضاعة– ه�و ثمنها 
الحقيقي، يعني: لم يرفع الس�عر من أجل الجائزة، فإن رفع الس�عر 
م�ن أج�ل الجائزة: فه�ذا قمار ولا يحل؛ لأن المش�ارك يب�ذل الثمن 
الزائد؛ لأجل الاشتراك في المسابقة، وأمره دائر بين الغرم والغنم.

ال�شرط الثاني: ألاَّ يش�تريَ الإنس�ان الس�لعة م�ن أجل ترقب 
الجائ�زة، فإن كان اش�ترى من أجل ترقب الجائ�زة فقط، وليس له 

غرض في السلعة: كان هذا من إضاعة المال.

)1) فتاوى إسلامية )443/4(.
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وق�د س�معنا أن بعض الناس يش�تري علبة الحلي�ب أو اللبن، 
وه�و لا يريده�ا: لكن لعل�ه يحصل ع�لى الجائزة، فتجده يش�تريه 
ويريق�ه في الس�وق، أو في ط�رف البي�ت، وهذا لا يج�وز؛ لأن فيه 

إضاعةً للمال، وقد نهى النبي صلى الله عليه وسلم عن إضاعة المال)1).

ومن الحوافز التسويقية: التخفيضات)2):

الت�ي يق�وم بها التجار لتش�جيع الن�اس على ال�شراء منهم، أو 
إدامة التعامل معهم.

والتخفيضات: هي من باب البيع بأقل من سعر المثل.

وهذه مس�ألة اختلف فيها أه�ل العلم، والجمهور على الجواز، 
ومن أهل العلم -وهم المالكية- من منع من ذلك.

والراجح: هو القول بجواز البيع بأقل من س�عر الس�وق؛ لأن 
المبايعات والمعاوضات مبناها على التراضي.

وه�ذا ما لم يفضِ هذا النوع م�ن التخفيض إلى محرم، كالتغرير 
بالمش�ترين، أو المضارة بالباعة الآخرين، أو غير ذلك من المقاصد 

المحرمة، فإنه يكون حينئذٍ محرماً، وممنوعاً سداً للذريعة.

وأما ما يتعل�ق ببطاقات التخفيض التي تمنحها بعض الجهات 

)1) رواه البخاري )1407( ومسلم )593(. وانظر: لقاء الباب المفتوح )5/48( 
بترقيم الشاملة.

)2) للاستزادة يراجع كتاب: الحوافز التجارية التسويقية، د. خالد المصلح )159(.
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لبعض الأفراد، حيث إن كثيراً من المؤسسات والشركات التجارية 
الكبيرة تُصدِر بطاقات تخفيضية تعطي حاملها تخفيضاً على سلعها 

وخدماتها.

فإن كانت ه�ذه الشركات والمحلات تعط�ي البطاقات مقابل 
رسم اشتراك سنوي أو شهري، فهي محرمة؛ لأن منفعة التخفيض 
المقص�ودة بالعق�د غ�ير معلومة الق�در ولا الوص�ف، فطرفا هذه 

البطاقة تدور حالهما بين الغرم والغنم الناشئين عن المخاطرة.

لأنه قد يستفيد من هذه التخفيضات، وقد لا يستفيد، فيذهب 
المبلغ الذي دفع بغير مقابل.

ث�م إن في هذه البطاقات تغريراً بالناس، وخداعاً لهم، وابتزازاً 
لأموالهم؛ فأكثر هذه التخفيضات الموعود بها حامل هذه البطاقات 

وهميّة غير حقيقية.

وأم�ا إذا كانت ه�ذه البطاقات التخفيضية تمنح للمس�تهلكين 
مكاف�أة له�م على التعامل أو تش�جيعاً عليه، فه�ي جائزة لا محذور 

فيها.

ومن أنواع الحوافز التسويقية: عروض الضمان)1):

وه�و أن يلت�زم المنت�ج، أو وكيله، بس�لامة المبيع م�ن العيوب 

)1) للاس�تزادة يراج�ع كت�اب: )الحواف�ز التجاري�ة التس�ويقية( د. خال�د المصلح 
.)267(
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المصنعي�ة والفني�ة، وبصلاحيت�ه للعم�ل خلال مدة متف�ق عليها، 
وبموجَ�ب ه�ذا الض�مان يتعه�د البائ�ع بإصلاح الخل�ل المصنعي 
والفن�ي الط�ارئ ع�لى المبي�ع، أو تبديل غ�يره به إذا اقت�ضى الأمر 

تبديله.

وه�ذا الن�وع من الضمان لا مح�ذور فيه شرع�اً؛ لأن الأصل في 
المعاملات الحل والإباحة؛ ولأن البائع اشترط الضمان على نفسه؛ 
لطمأنة المش�تري بأنه مسؤول عن جودة سلعته، وإتقانها، وتلبيتها 

لحاجات المستهلك.
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 ن�شائح لجميع الفئات
المتعلقة بالمجمعات التجارية

أولاً: نصائح لأصحاب المجمع ومالكيه:

لقد رغب الإس�لام في التجارة وحث عليها، بل جعلها النبي صلى الله عليه وسلم 
، قيل: يا رسول  أطيب الكسب، كما جاء في حديث رافع بن خديج 
الله أي الكسب أطيب؟ قال: »عملُ الرّجلِ بيدهِ، وكلُّ بيعٍ مبرورٍ»)1).

، يعرض  وه�ذا الصح�ابي المهاجر عب�د الرحمن بن ع�وف 
علي�ه أخوه في الله س�عد بن الربيع  أن يش�اطره مال�ه، فقال له: 

»بارك الله لك في أهلك ومالك، دلني على السوق«)2).

ومما يجب أن ينصح به أصحاب مثل هذه المجمعات:

الح�رص ع�ى بن�اء مس�جد في وس�ط الس�وق، أو يك�ون . 1
فيه مصلى يتس�ع لجميع من في الس�وق، ويجب أن يس�مع 

)1) رواه أحم�د في مس�نده )17265( وصحح�ه الألب�اني في صحي�ح الترغي�ب 
والترهيب )141/2(.

)2) رواه البخاري )3937(.
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الأذان كل م�ن كان في الس�وق، وي�وكل م�ن يص�لي فيه، 
ويؤذن، ويهتم به، ويستحسن أن تلقى فيه بعض الكلمات 
القصيرة، أو توزع فيه بعض المطويات؛ لأن الس�وق مظنة 

الغفلة ويحتاج من فيه للتذكير.

العناية بالأمر بالمعروف، والنهي عن المنكر، وتسهيل الأمر . 2
للجه�ات الرقابية، مع توف�ير كل ما يحتاجونه من مكتب، 
وكام�يرات مراقب�ة، بحي�ث لا يقت�صر عمله�ا على ضبط 
المسروق�ات ونحوه�ا، بل الواجب اس�تعمالها في المحافظة 

على الأخلاق والآداب.

مراقبة أصحاب المح�لات ومعاملاتهم التجارية: هل هي . 3
توافق الشريعة أم تخالفها.

تش�جيع أصحاب التسجيلات الإس�لامية والمكتبات عى . 4
الاس�تثمار في هذا المجمع، حتى لو بخف�ض قيمة الإيجار؛ 

لكي يكون الخير قريبا من كل متسوق.

من�ع الاختلاط قدر المس�تطاع، وتوف�ير وتخصيص أماكن . 5
الرج�ال بعي�داً عن تجمعات النس�اء، والتأكي�د على جعل 

المجمعات خاصة بالعوائل، ويمنع دخول الشباب.

التنب�ه إلى وضع المطاعم والمقاه�ي داخل المجمعات، فهي . 6
لا تخل�و من كونها مختلطة، أو غير س�اترة، أو غير متباعدة 
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بحي�ث يتخذه�ا البع�ض وس�يلة لتب�ادل الرس�ائل ع�بر 
البلوتوث.

ثانياً: نصائح لأصحاب المحلات والعاملين فيها:

تعلم كل ما يخص تجارتهم من أحكام فقهية:. 1

فإنه ينبغي على كل من تصدى للعمل بالسوق وممارسة العمل 
التج�اري أن يك�ون فقيه�اً بأحكام البي�ع والشراء، عالم�اً بالحلال 

والحرام، حتى تكون معاملته صحيحة، بعيدة عن الفساد.

وقد امتلأت أس�واقنا بكثير من المس�لمين الذين أغفلوا ذلك، 
وأصبحوا لا يبالون بالفرق بين الحلال والحرام.

عن عمر بن الخطاب  قال: »لا يبع في سوقنا إلا من قد تفقه 
في الدين«)1).

وع�ن عب�د الرحم�ن ب�ن يعق�وب: أخ�برني أبي ق�ال: »كن�ت 
أبي�ع الب�ز في زمان عم�ر بن الخط�اب، وإن عمر ق�ال: لا يبيعه في 
س�وقنا أعجمي؛ فإنه�م لم يفقه�وا في الدين، ولم يقيم�وا في الميزان 

والمكيال«)2).

وع�ن ع�لي ب�ن أبي طالب  أن�ه جاءه رج�ل، فق�ال: يا أمير 

)1) رواه الترمذي )487( وحسنه الألباني في صحيح الترمذي.
)2) رواه مالك في الموطأ )803(.
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المؤمن�ين، أريد أن أتجر، فقال له: »الفق�ه قبل التجارة، إنه من اتجر 
قبل أن يفقه ارتطم في الربا ثم ارتطم«)1).

أم�ا الي�وم: فقد ابت�لي الناس في أس�واقهم بالأعاج�م وجهال 
المس�لمين، وبغيره�م من الباعة غير المس�لمين، الذي�ن لا يعرفون 
عن أحكام البيوع في شريعة المسلمين شيئا، ولو عرفوا لم يبالوا بها 
إذا خالفت المقصود عندهم من البيع، وهو تحصيل الكس�ب، على 

أي صفة كان.

ث�م إن أكثر ه�ذه المجمعات التجارية مرتبط�ة بشركات غربية 
غير إس�لامية، والتي تلزم تل�ك المجمعات بعرض بضائعها، مهما 

خالفت ديننا وقيمنا.

ف�لا بد على القائمين بأم�ر هذه التج�ارات في تلك المجمعات 
أن يراع�وا دين الله في تجاراتهم وأس�واقهم: من يبيع فيها؟ وكيف 

يبيع؟

الوفاء بالعهود والعقود:. 2

لقوله تع�الى: )ژ ژ ڑ ڑ ک ک ک ک 
گ گ گ گ ڳ ڳ ڳ ڳ ڱ ڱ ڱ ڱ ں ں ڻ 

ڻ ڻ( ]المائدة: 1].

گ  گ  ک  ک  ک  ک  )ڑ  تع�الى:  وقول�ه 

)1) رواه الخطيب في الفقيه والمتفقه )172/1( بإسناد واهٍ.
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ں  ڱ  ڱ  ڱ  ڱ  ڳ  ڳ  ڳ  ڳ  گ  گ 
ں ڻ ڻ( ]النحل: 91].

وذل�ك لأن الخيانة والغدر، وعدم الوفاء بالعهود والعقود، مما 
يفقد الثقة بين الناس، فيحصل من الشر ما لا يعلمه إلا الله.

ولش�دة عناية الإس�لام بالعقود والعهود، شرع الإش�هاد على 
ذلك، حفاظاً على أموال الناس، وكما قال تعالى: )ى  ى  

ئا( ]البقرة: 282].

الصدق والبيان وعدم الكتمان؛ لعيب السلعة:. 3

لا بد أن يبين البائع للمشتري العيب إذا كان يعلمه، فما دام أنه 
يعلم بأن في السلعة عيوباً، يلزمه شرعاً أن يبينها.

فق�د جع�ل النبي صلى الله عليه وسلم ذلك من أس�باب البرك�ة، كما في حديث 
، قال: قال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »البَيِّعانِ بالَخيارِ ما  حكيم بن حزام 
لم يتفرّق�ا، أو قالَ حتّى يتفرّقا، فإن صدقا وبيّنا بوركَ لهما في بيعهما، 

وإن كتما وكذبا محقت بركةُ بيعهما»)1).

وأثنى على التاجر الصدوق في بيعه وشرائه، فعن أبي سعيد  
عن النبي صلى الله عليه وسلم قال: »التّاجرُ الصّدوقُ الأميُن معَ النّبيّيَن والصّدّيقيَن 

والشّهداءِ»)2).

)1) رواه البخاري )1973( ومسلم )1532(.
)2) رواه الترمذي )1209( وصححه الألباني في صحيح الترغيب والترهيب )162/2(.
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وذم التاج�ر الكاذب الفاج�ر: »إنَّ التّجّارَ يبعث�ونَ يومَ القيامةِ 
فجّاراً؛ إلّا من اتّقى اللهَ، وبرَّ وصدقَ»)1).

إيفاء المكيال والميزان، والحذر من بخسهما:. 4

نه�ى الله س�بحانه وتعالى البائعين والمش�ترين ع�ن خلق ذميم، 
كان ق�د تأص�ل في المعاملات التجاري�ة بين الن�اس في المدينة قبل 

مقدم الرسول صلى الله عليه وسلم إليها، ألا وهو التطفيف في الكيل والميزان.

وتوع�د المطففين بالعذاب المه�ين، فقال تعالى: )ڭ ۇ 
ې  ۉ  ۉ  ۅ  ۅ  ۋ  ۋ  ۇٴ  ۈ  ۈ  ۆ  ۆ  ۇ 
ئۆ  ئۇ  ئۇ  ئو  ئو  ئە  ئە  ئا  ئا  ى  ى  ې  ې  ې 

فين:1-6] وقد عدّ العلماء ذلك من كبائر الذنوب. ئۆ ( ]المطفِّ

وأثنى الله على الموفين لهما: )ۉ ۉ ې ې ې ې 
ى ى ئا ئا ئە ئە( ]الإسراء:35].

ولم�ا س�ئل الإمام مال�ك  عن رج�ل جعل في مكيال�ه زفتاً؛ 
ليرفع به الكيل، قال: »أرى أن يعاقَب بإخراجه من السوق«)2).

وفي أيامن�ا هذه يمكن عقابه بس�حب التراخيص الممنوحة له، 
أو عدم تجديد سجلاته التجارية.

)1) أخرج�ه الترمذي )1210( وقال حديث حس�ن صحي�ح وصححه الألباني في 
صحيح الترغيب والترهيب )162/2(.

)2) مواهب الجليل )193/6(.
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منع بيع المحرمات:. 5

الأرواح،  ذوات  وص�ور  والخم�ر،  المح�رم،  الله�و  كآلات 
والأشرطة الماجنة، والأفلام الخليعة، وأوراق اليانصيب.

والاحتراز من تلك البيوع المحرمة، مثل:

- بي�وع الغ�رر: كبي�ع المع�دوم، والمجه�ول، وم�ا لا يق�در ع�لى 
تسليمه، وما لم يتم ملك البائع عليه، وكل هذا بيعه باطل؛ لأنه غرر.

- البي�ع قب�ل القب�ض: فبيع الس�لع قبل قبضه�ا لا يجوز؛ لأن 
النبي صلى الله عليه وسلم نهى أن تباع الس�لع حيث تبتاع، حتى يحوزها التجار إلى 

رحالهم. فلا بد أولاً من حيازتها، ثم بعد ذلك يبيعها.

- الغش: وهو تحس�ين الس�لعة بطرق خادعة؛ لتظهر سلامتها 
مع أنها معيبة.

- التدليس: وهو كتمان عيب السلعة.

- البي�ع عى بيع أخيه: وصورته: أن يتراضى البائع والمش�تري 
على ثمن الس�لعة، ويعق�دان البيع، فيأتي ش�خص ثالث ويعرض 

على المشتري أن يبيعه مثلها بثمن أقل.

الح�ذر م�ن بيع كل ما في�ه خصوم�ة، كالأدوات المروقة . 6
والمغصوبة:

ق�ال الله تع�الى: )ٹ ڤ ڤ ڤ ڤ ڦ 
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ڃ  ڃ  ڃ  ڃ  ڄ  ڄ  ڄ  ڄ  ڦ  ڦ  ڦ 
چ چ چ چ ڇ ڇ ڇ ڇ( ]النساء:29].

فالإسلام طيب، فلا يحب من الكسب إلا الطيب.

السماحة في البيع والشراء:. 7

؛ أن رس�ول الله صلى الله عليه وسلم ق�ال: »رحمَ اللهُ  ع�ن جابر بن عبد الله 
رجلًا س�محاً إذا باعَ، وإذا اش�ترى، وإذا اقتضى«)1)، وعن الحسن 
ق�ال: »أهل الس�وق لا خير فيهم، بلغن�ي أن أحدهم يرد أخاه من 

أجل درهم«)2).

عدم التساهل في التحدث مع النساء:. 8

، والُميوعة في ال�كلام، والملاطفة مع  فإياك�م والتغنُّج والتكسرُّ
النساء؛ فإن هذا من عمل الشيطان وتزيينه؛ فاحذروه.

الصدقة:. 9

ع�ن قيس بن أبي غرزة قال: أتانا النبي صلى الله عليه وسلم ونحن في الس�وق، 
فق�ال: »إنَّ ه�ذهِ السّ�وقَ يخالطه�ا اللّغ�وُ والك�ذبُ، فش�وبوها 

بالصّدقةِ»)3).

)1) رواه البخاري )1970(.
)2) شعب الإيمان للبيهقي )442/7(.

)3) رواه النسائي )3799(، وصححه الألباني في صحيح النسائي.
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ثالثاً: نصائح لحراس الأمن

ح�راس الأمن عليهم مس�ؤولية كبيرة جداً، ومم�ا ينصحون به 
ما يلي:

الإخ�لاص في عملهم، وأن لا يكون قلة الراتب س�ببا في . 1
تضييع الأمانة التي أوكلت إليهم.

التع�اون م�ع الجه�ات الرقابية؛ كالهيئ�ة وغيرها، في حفظ . 2
أعراض المسلمين.

أن يكون حارس الأمن قدوة لغيره من زملائه والمتسوقين؛ . 3
بأن يبتعد كل البعد عن مواطن الشبه، وأن يغض البصر.

رابعاً: نصائح للدعاة والمحتسبين والأخيار

ه�ؤلاء الفضلاء هم حم�اة الفضيلة، وح�راس القلعة، وصمام 
الأمان، ومن حبنا لهم فإننا نوصيهم بما يلي:

عليكم بالصبر والاحتس�اب؛ لأن ما تقومون به من عمل . 1
يرضي رب الأرض والس�ماء، وكم من بلاء لم ينزل بسبب 
إحيائكم لش�عيرة الأمر بالمع�روف بمعروف، والنهي عن 

المنكر ب�لا منكر، قال الله تع�الى: )ٺ ٺ ٺ ٺ 
ٹ  ٹ  ٿ  ٿ  ٿ  ٿ 
ٹ ٹ( ]آل عم�ران: 110]، وق�ال تع�الى: )ڳ 
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ں  ں  ڱ  ڱ  ڱ  ڱ  ڳ  ڳ  ڳ 
ڻ ڻ ڻ ڻ ۀ ( ]آل عمران: 104].

الح�رص ع�لى أداء العم�ل المنوط بك�م، والذي في�ه براءة . 2
لذممكم أمام الله عز وجل؛ بحكمة، وبصيرة.

وعليكم إبداء أعذاركم فيما يظهر من الخلل والنقص أثناء . 3
أداء مهامك�م، مع ب�ذل الجهد في تغيير ما تق�درون عليه، 

وما تستطيعون الوصول إليه.

القيام على توزيع المطويات والأشرطة الإس�لامية النافعة . 4
على مرتادي هذه المجمعات من الرجال والنساء.

الأس�واق . 5 في  )الأكش�اك(  الدعوي�ة  ب�الأركان  الاهت�مام 
والمطبوع�ات  الأشرط�ة  لبي�ع  التجاري�ة؛  والمجمع�ات 

الإسلامية، والمفيدة لجميع الأنام.

فس�ح المجال أمام مشاركة النساء في وضع خطط الأعمال . 6
والمناشط الدعوية.

ل�ين ال�كلام م�ع الابتس�امة والملاطف�ة، فذل�ك مفت�اح . 7
الوصول لقلب المدعوين.

حس�ن الوع�ظ، والتخوي�ف والترهي�ب من ع�ذاب الله، . 8
والترغيب في ثوابه.

بي�ان الحجة والبرهان والدليل للمخالف، والحوار العقلي . 9
معه.
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الإهداء الدعوي.. 10

وضع تصوّر مقترح للموضوع�ات التي ينبغي الحديث . 11
عنه�ا ومعالجته�ا، في مصلي�ات الأس�واق، والمجمعات 

التجارية، وغيرها.

زرع الِح�س الدع�وي في الأم�ر بالمع�روف والنه�ي عن . 12
المنكر، ل�دى باعة الذه�ب، والملابس النس�ائية خاصة، 
وتوفير وسائل الدعوة لهم؛ لإهدائها مع البضاعة المباعة 

للمرأة.

ملاطف�ة الش�باب الذي�ن يرت�ادون تل�ك المجمع�ات، . 13
والتقرب منهم ونصحه�م بالمعروف، وإهداؤهم بعض 
الأشرط�ة الإس�لامية، أو الكتيب�ات، أو المطويات؛ التي 

ر. بُ في الخير والاستقامة، ولا تُنفَِّ تُرَغِّ

مراع�اة الحكم�ة والفطنة في إنكار المنك�ر، أو العمل على . 14
إزالته، أو الحد منه، مع سرعة إخبار المسؤولين بما يشاهد 
في تل�ك المجمعات من منك�ر ظاهر، لا يمكن إزالته، أو 

إنكاره.

بذل المجهود لتحويل الس�وق إلى أماكن دعوية؛ وذلك . 15
بتع�اون الأخي�ار م�ع أصح�اب المجمع�ات لتوظي�ف 
لونَ الأنشطة الدعوية في السوق،  ش�باب صالحين، يُفَعِّ
وهذا يجل�ب أهل الخير والمش�ترين الحقيقي�ين؛ فيحقق 
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نوع ربح لأصحاب الس�وق، والأجر إن احتسبوا تلك 
الأعمال.

نموذج دع�وي ناجح: هناك طالبات رغب�ن في نصح الفتيات 
المتبرجات، فقمن بعمل ظرف صغير رس�مت عليه نقوش ناعمة 
ملفت�ة للنظ�ر، كتبن عليه: لأنن�ا نحبك! فكان لها الأث�ر الكبير في 

عودة الكثيرات إلى اللباس الشرعي.

خامس�اً: نصائح ل�رواد المجمعات التجارية، والمتس�وقين 
من الرجال:

الأصل أن المسلم لا يذهب إلى هذه الأسواق إلا إذا احتاج . 1
لذلك.

أن ه�ذه المجمعات التجارية لها حك�م الطرقات، فعن أبي . 2
س�عيد الخدري  عن النبي صلى الله عليه وسلم ق�ال: »إيّاكم والجلوسَ 
، إنّما هيَ مجالس�نا نتحدّثُ  عى الطّرقاتِ«، فقالوا ما لنا بدٌّ
فيه�ا، ق�الَ: »ف�إذا أبيت�م إلّا المجال�سَ، فأعط�وا الطّري�قَ 
حقّه�ا«، قال�وا: وما ح�قُّ الطّري�قِ؟ قالَ: »غ�ضُّ البرِ، 
وك�فُّ الأذى، وردُّ السّ�لامِ، وأم�رٌ بالمع�روفِ، ونيٌ عن 
المنكرِ»)1)، فلا بد أن يتأدب الجالس�ون فيها بآداب الطريق 

التي أرشدنا إليها النبي صلى الله عليه وسلم في هذا الحديث.

)1) رواه البخاري )2333( ومسلم )2121(.
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الإكثار من ذكر الله؛ لأن هذه الأسواق مواطن يغفل فيها . 3
: »إنك لترى  كث�يراً عن ذك�ر الله، وقد قال ابن عب�اس 

الرجل يمشي في الأسواق، وقد وقع اسمه في الموتى«)1).

ذكر دخول السوق: عن عمر  بن الخطاب  أن رسول الله صلى الله عليه وسلم . 4
�وقَ فقالَ: لا إلَِهَ إلِّا اللهُ وَحدَهُ لا شَريكَ  قال: »مَن دَخلَ السُّ
لَهُ، لَهُ المُلكُ، وَلَهُ الَحمدُ، يُحيي وَيُميتُ، وَهوَ حَيٌّ لا يَموتُ، 

بيَدِهِ الخَيرُ، وَهوَ عَىَ كُلِّ شَيءٍ قَديرٌ»)2).
ويس�تدل لعموم الذكر في الأس�واق بالآيات والأحاديث 
الداعية إلى ذكر الله عموماً في كل وقت، وفي كل مكان، ما 
ع�دا الأماكن التي لا يجوز ذك�ر الله فيها؛ كالحمامات، وما 

أشبه ذلك.

فق�د ورد في صفت�ه صلى الله عليه وسلم في . 5 ت�رك الخص�ام واللج�اج، 
الت�وراة أن�ه: »لي�س بف�ظ، ولا غليظ، ولا سَ�خّاب في 

الأسواق»)3).

وَلا سَ�خّابٍ: أي: ليس بصياح في الأسواق، قال الطيبي: 
»أي هو لين الجانب، شريف النفس، لا يرفع الصوت على 

)1) رواه الحاكم )487/2( وقال: صحيح الإسناد ولم يخرجاه، ووافقه الذهبي.
)2) رواه الترم�ذي )3428( وحس�نه الألب�اني في صحي�ح الترغي�ب والترهي�ب 
)142/2(، وضعف�ه غ�يره م�ن أه�ل العل�م كاب�ن القي�م وم�لا ع�لي القاري 

والعجلوني.
. )3) رواه البخاري )2125( عن عبدالله بن عمر بن العاص 
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الناس لس�وء خلقه، ولا يكثر الصياح عليهم في الس�وق، 
بل يلين جانبه لهم، ويرفق بهم«)1).

وأما في زمننا: فما أكثر الس�خب والس�خط في الأس�واق، 
والمهاترات والمشاجرات؛ بل ربما وصل ببعضهم الحد إلى 
سفك دم أخيه المسلم من أجل كلمة قالها، أو صوتٍ رفعه 

عليه!!.

بذل الس�لام؛ ذلك لأن الس�لام مما يوج�ب المحبة، ويزيد . 6
الألف�ة: )لا تدخلوا الجن�ة حتى تؤمن�وا، ولا تؤمنوا حتى 
تحاب�وا، أولا أدلكم عى شيء إذا فعلتموه تحاببتم؟ أفش�وا 

السلام بينكم))2).

عدم أذية المس�لمين؛ فقد جاء عن أبي موسى  قال: قال . 7
رسول الله صلى الله عليه وسلم: »إذِا مَرَّ أَحَدُكُم في مَسجِدِنا، أَو في سوقِنا، 
وَمَعَ�هُ نَب�لٌ، فَليُمسِ�ك عَىَ نصِالِه�ا؛ أَن يُصي�بَ أَحَداً مِن 

المُسلمِينَ مِنها شَيءٌ»)3).

ويقاس على النبل غيرها من سائر الأسلحة؛ وخاصة في هذا 
الزمن الذي تعددت الأس�لحة فيه، وكثر حمل الناس لها، مع 

ما فيها من الخطر المحقق، وخاصة عند مزاحمة الناس.

)1) مرقاة المفاتيح )16 / 418(.
)2) رواه مسلم )54(.

)3) رواه البخاري )6664(، ومسلم )2615(.
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غ�ض الب�ر، إن الله تعالى ق�د جعل العين م�رآة القلب، . 8
فإذا غض العبد بصره، غض القلب شهوته وإرادته، وإذا 

أطلق العبد بصره، أطلق القلب شهوته وإرادته.

فع�ن أبي هري�رة  عن النب�ي صلى الله عليه وسلم أنه ق�ال: »إنَّ اللهَ كتبَ 
عى ابنِ آدمَ حظّهُ من الزّنا، أدركَ ذلكَ لا محالةَ، فزنا العيِن 
النّظر،ُ وزنا اللّسانِ المنطقُ، والنّفسُ تمنّى وتشتهي، والفرجُ 

يصدّقُ ذلكَ كلّهُ ويكذّبهُ»)1).

فب�دأ بزن�ا الع�ين؛ لأنه أص�ل زنا الي�د والرج�ل والقلب 
والفرج، قال تعالى: ) ڇ ڇ ڇ ڇ ڍ 
ک  ڑ  ڑ  ژ  ژ  ڈ  ڈ  ڎ  ڎ  ڌ  ڌ  ڍ 
گ  گ  گ  گ  ک  ک  ک 

ڳ( ]النور: 31-30].
ومن المعلوم أن السوق من أحب الأماكن لشياطين الإنس 
والجن، وبالتالي: فلابد للإنسان من غض بصره عن النظر 
إلى م�ا ح�رم الله، والتحصن عند دخوله الس�وق بالأذكار 
الشرعية؛ ولأن النساء في زمننا هذا أكثرن من الخروج من 
بيوته�ن، وولوجهن إلى الأس�واق، وعلقت صور النس�اء 
ع�لى مداخ�ل الأس�واق، والأماكن العام�ة، فيجب غض 

البصر، وكف الأذى.

)1) رواه البخاري )5889( ومسلم )2657(.
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وكنتَ متى أرسلت طرفَكَ رائداً
المناظ�رُ أتعَبت�كَ  يوم�اً  لقلب�ك 

�هُ أن�ت قادرٌ رأي�ت ال�ذي لا كلُّ
عليه ولا عن بعضه أنت صابر)1)

عن جرير بن عبد الله  قال: »سألتُ رسولَ اللهِ صلى الله عليه وسلم عن 
نظرِ الفجاءةِ، فأمرني أن أصرفَ بري»)2).

 : وع�ن بري�دةَ  قال: قال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم لع�لي: »يا عليُّ
لا تتب�ع النّظ�رةَ النّظ�رةَ، ف�إنَّ ل�كَ الأولى، وليس�ت ل�كَ 

الآخرةُ»)3).

المحافظ�ة ع�ى أع�راض المس�لمين: اح�ذر أن تكون من . 9
اق الأع�راض، تل�ك الذئ�اب البشري�ة الت�ي ت�دور  سُرّ
المس�لمين،  ببن�ات  لتتح�رش  الأس�واق؛  في  كالرح�ى 
ضَ له�نَّ ب�الأذى والوقيع�ة، وتتناس�ى أنَّ انتهاك  وتتع�رَّ
الأع�راض من أعظ�م البغي الذي يعج�ل الله عقوبته في 
الدني�ا مع م�ا يدخره لصاحب�ه من العذاب ي�وم القيامة، 
وه�و حت�مًا دَينٌ في ذمة مَ�ن وقع فيه؛ لا بد م�ن الوفاء به 

)1) المجالسة وجواهر العلم لأبي بكر الدينوري )ص699(.
)2) رواه مسلم )2159(.

)3) رواه أبوداود )2149( والترمذي )2777(، ورواه الحاكم في المستدرك وقال: 
هذا حديث صحيح على شرط مس�لم ولم يخرجاه، ووافقه الذهبي )212/2(، 

وحسنه الألباني في صحيح الترغيب والترهيب )189/2(.
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والعُقوب�ة علي�ه، إلا م�ن ت�اب، وأن�اب، وأدركت�ه رحمة 
أرحم الراحمين.

ونق�ول لم�ن ابت�لي به�ذا ال�داء تذك�ر وصي�ة النب�ي صلى الله عليه وسلم 
لذل�ك الش�اب عندم�ا ج�اءه يس�تأذنه في الزنا، فق�ال له: 
كَ؟«، ق�الَ: لا، »أَفَتُحِبُّ�هُ لِابنَتِ�كَ؟... أَفَتُحِبُّهُ  »أَتُحِبُّ�هُ لِأمُِّ

تكَِ؟... أَفَتُحِبُّهُ لِخالَتكَِ؟«)1). لِأخُتكَِ؟... أَفَتُحِبُّهُ لعَِمَّ

الدعوة إلى الله:. 10
الداعية الأبكم في الأسواق

ش�ابُ مس�تقيم، ولكن�ه أبك�م، لم يحق�ر نفس�ه، ولم يق�ل: أنا 
معذور، بل س�اهم في خدمة دينه بما يناس�ب ظروفه؛ فاقتطع 
من راتبه اليسير الذي كان يأخذه جراء عمله طابعاً على جهاز 
الحاس�ب قدراً ش�هرياً، وخصصه لشراء الأشرطة الدعوية، 
والكتيب�ات التربوية، وب�دأ يتجول في الأس�واق، وعلى باعة 
المحلات، وكلما أبصر مخالفةً أو منكراً اختار شريطاً مناس�باً، 
فأهداه لصاحب المخالفة، بابتس�امة جميلة، وأشار إلى الورقة 
المعلقة على صدره، فقد كان يعلق على صدره إذا أراد التجول 

ورقة مكتوباً عليها: »عفواً، أنا لا أتكلم«.

س�أله أحدهم بعدم�ا تابع تحركاته الدعوي�ة: هل وجدت 
مردودا أو نتيجة؟ فكتب إليه الش�اب: نعم، دخلت محلًا، 

)1) رواه أحمد )22211( وصححه الألباني في السلسلة الصحيحة )370/1(.
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ف�إذا ه�و م�ليء بالمنك�رات، فناصح�ت البائع م�ن خلال 
شري�ط أعطيت�ه ل�ه، قيمته ري�الان، ثم خرج�ت، وعدت 
للمحل بعد أشهر، وقد نسيت دخولي عليه في المرة الأولى.

عندما دخلت اس�تقبلني البائع بوجه بش�وش، وعانقني، 
وأخذ يقبل رأسي.

اندهشت، وقلت له بالإشارة: من أنت، لعلك تريد غيري؟

قال لي: بل أريدك أنت، ألست الذي أهديتنا هذا الشريط؟ 
وأخرجه من جيبه.

فكتبت له: نعم.

ق�ال: يا أخي، نحن ثمانية، لم نكن نعرف من الإس�لام إلا 
اس�مه، كل المنك�رات كانت عندنا، وبعد أن اس�تمعنا إلى 
شريط�ك بعد فض�ل الله ومنّ�ه، دلنا إلى طري�ق الله، الذي 
كنا نجهله، فهجرنا ما نحن فيه، وأحس�نا العلاقة مع الله، 

فجزاك الله عنا خير الجزاء.

وم�ن الأف�كار الطيبة اس�تخدام البلوت�وث في الدعوة إلى 
الله، ونشر المقاطع الهادفة.

ع�دم المبالغة في شراء المش�تريات وتكديس�ها في البيوت: . 11
فيج�ب أن يك�ون هناك وعي ل�دى المتس�وق، وأن يتمتع 
بق�درة ع�لى مقاومة المغري�ات التي تحفزه ع�لى شراء ما لا 

يحتاجه.
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وهن�اك بع�ض الم�واد الغذائية قد ش�ارفت ع�لى الانتهاء، 
حي�ث بق�ي في صلاحيته�ا القلي�ل، فيج�ب التأك�د م�ن 

صلاحية السلع، وخاصة المعلبات.

والكثير م�ن الناس لديهم قناعة ب�أن البضاعة الأغلى هي 
الأفضل، وهذه قناعة خاطئة.

ألا يتس�بب التسوق في تضييع الأوقات: لأن المرء سوف . 12
يُحاس�ب يوم القيامة ع�لى وقته: فعن ابن مس�عود  عن 
النب�ي صلى الله عليه وسلم قال: »لا تزولُ قدمُ اب�نِ آدمَ يومَ القيامةِ من عندِ 
ربّهِ حتّى يسألَ عن خمسٍ: عن عمرهِ فيمَ أفناهُ؟ وعن شبابهِ 
فيمَ أبلاهُ؟ ومالهِ من أينَ اكتسبهُ؟ وفيمَ أنفقهُ؟ وماذا عملَ 

فيما علمَ؟»)1).

ألا ينبه�ر المس�لم بالتجهي�زات والديك�ورات والس�لع . 13
المعروضة، فالمسلم لا يحزن على الدنيا، أو على فوات شيء 
م�ن متعه�ا، فهو مش�غول بث�واب الآخ�رة، ولا يأخذ من 
الدنيا إلا القدر الذي يعينه على تحصيل مطلبه في الآخرة.

پ  پ  ٻ  ٻ  ٻ  ٻ   ( تع�الى:  ق�ال 
عم�ران:  ]آل   ) ڀ  ڀ  ڀ  پ  پ 

.[133

)1) رواه الترم�ذي )2416(، وحس�نه الألب�اني في صحي�ح الترغي�ب والترهي�ب 
.)30/1(



87

المجمعات التجارية

وقال تعالى في وص�ف عباده الصالحين: )ڀ ڀ 
ٺ ٺ ٺ ٺ ٿ ( ]المؤمنون: 61].

وقال تعالى: )ھ ھ( ]المائدة: 48].

قال الحس�ن: »من نافسك في دينك، فنافسه، ومن نافسك 
في دنياك، فألقها في نحره«)1).

سادساً: نصائح لرواد المجمعات التجارية من النساء:

التح�لي بخل�ق الحي�اء والحش�مة، وأن يتق�ين الله تع�الى في . 1
كل وق�ت، وفي كل م�كان، وليجعل�ن ه�ذا الحديث نصب 
أعينه�ن: ع�ن أبي هري�رة  ق�ال: ق�ال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: 
»صنف�انِ من أهلِ النّ�ارِ لم أرهما: قومٌ معهم س�ياطٌ كأذنابِ 
البقر،ِ يضربونَ بها النّاسَ، ونساءٌ كاسياتٌ عارياتٌ، مميلاتٌ 
مائلاتٌ، رءوسهنَّ كأسنمةِ البختِ المائلةِ، لا يدخلنَ الجنّةَ، 
ولا يجدنَ ريحها، وإنَّ ريحها ليوجدُ من مسيرةِ كذا وكذا»)2).

ع�ى المرأة أن لا تكون خرّاج�ة ولّاجة، بل عليها القرار في . 2
بيته�ا، والاعتن�اء بتربي�ة أبنائها، والمحافظ�ة على صلاتها، 
وطاع�ة زوجه�ا، وصوم ش�هرها، وحفظ لس�انها إلا من 

خير، فإذا فعلت ذلك دخلت الجنة -بإذن ربها-.

)1) إحياء علوم الدين )207/3(.
)2) رواه مسلم )2128(.
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ولك�ن إذا كان ل�دى الم�رأة حاج�ة ضرورية إلى الس�وق، 
ولي�س هناك من يقوم بها، فلا بأس أن تخرج؛ مع التزامها 

بالآداب الشرعية، والتي منها:

• أن تلبس الحجاب الشرعي الكامل.	

• أن تخ�رج غير متبرجة بزين�ة، ولا متطيبة، عن أبي هريرة  	
ق�ال: قال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »لا تمنعوا إماءَ اللهِ مس�اجدَ اللهِ، 
وليخرجنَ إذا خرجنَ تفلاتٍ»)1). التَّفِلَةُ: الَّتي لا طيبَ لهاَ.

• أن تخرج المرأة إلى السوق برفقة محرمها.	

• أن لا تتح�دث الم�رأة م�ع البائع ب�ل محرمه�ا، وإذا اضطرت 	
فليكن صوتها أقرب إلى الجدية، وبعيداً عن الخضوع بالقول، 
ولتتجن�ب كث�رة النق�اش ع�ن أص�ل الس�لعة، ومصدرها، 

وربحها، وخسارتها، وغير ذلك؛ لأن الله يقول: )ٺ ٿ 
ڤ  ڤ  ڤ  ڤ  ٹ  ٹ  ٹ  ٹ  ٿ  ٿ  ٿ 

ڦ ڦ ڦ ڦ ڄ ڄ ڄ ڄ( ]الأحزاب:32].
• أن تتجن�ب مفاصل�ة ومس�اومة البائ�ع، إلا إذا اضط�رت 	

لذلك؛ كأن يكون السعر مبالغاً فيه، وليكن بحشمة ووقار، 
والواجب أن يتولى ذلك ولي أمرها.

)1) رواه أب�و داود )565( وأحم�د )9645( والدارمي )1315( وصححه الألباني 
في إرواء الغلي�ل )293/2(، ورواه البخ�اري )858( ومس�لم )442( م�ن 

حديث ابن عمر  دون: )وليخرجن إذا خرجن تفلات(.
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• ألا تكث�ر من طلب إنزال البضائع وعرضها، وفي نيتها عدم 	
ال�شراء، ب�ل للتس�لّي، وإضاعة الوق�ت، فه�ذا يوغر صدر 

البائع، وربما يؤذيها بكلامه.

• أن تح�رص عند مناولة النقود ألا يمس يدها، وأن تحذر من 	
أن يقيس لها أسورة أو خاتماً.

• أن تحرص المرأة على جعل مس�افة مناسبة بينها وبين البائع، 	
وأن لا تتيح له فرصة الاقتراب منها أكثر من اللازم.

• ألا تدخل محلًا خالياً من صاحبه، ويفضل أن لا تدخل محلًا 	
هي الزبون�ة الوحيدة فيه، خاصةً إذا كان المحل كبيراً، وفيه 

عدد من العاملين.

• أن تح�ذر أن يمس�ها رجل إذا دخلت س�وقاً، أو مح�لًا مليئاً 	
الطري�ق،  في  الوق�وف  ع�دم  ع�لى  وتح�رص  بالمش�ترين، 

والانحناء؛ لتفقد سلعة ما، فربما اصطدم بها أحد المارة.

• إن رأت من البائع ليونة في كلامه، أو سوء أدب في حركاته، 	
فلتنصرف بالش�كل المناس�ب، بحيث لا تث�ير ضجة تلفت 
انتب�اه الن�اس إليها، ولتخ�رج بهدوء ولا تش�تري من ذلك 

البائع ردعا له، ولأمثاله.

• يجب أن تتعهد حجابها، ولا تتهاون بشأنه في زحمة الشراء.	

• أن تحذر من خلع ملابس�ها في محل الألبس�ة، أو عند الخياط 	
بقص�د التجرب�ة، أو القياس، فه�ذا غير جائ�ز، ولتتفق مع 
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البائ�ع منذ البداي�ة على أن تقيس الملابس في بيتها؛ إن كانت 
هناك ضرورة لذلك.

• الحذر من التس�اهل في لب�اس بعض الفتي�ات؛ بحجة أنهن 	
صغيرات.

• ألا تخرج المرأة دون إذن وليها.	

• أن تتذكر دعاء الخروج من المنزل.	

• ينبغ�ي على المرأة أن تراق�ب الله في مش�يتها وحركاتها، وأن 	
تبتعد عن كل ما يثير الفتنة، ويلفت الانتباه.

• إن كان المتج�ر المقصود متجراً للعط�ور، فلتتنبه ألا يصيبها 	
شيء من الطيب.

سابعاً: نصائح لأولياء الأمور:

على عاتق أولياء الأمور تقع أعظم المسؤولية. قال الله تعالى: ) 
ۈ ۈ ۇٴ ۋ ۋ ۅ ۅ ۉ ۉ ې ې 
ئۇ(  ئو  ئو  ئە  ئە  ئا  ئا  ى  ى  ې  ې 

]التحريم: 6].

وع�ن عبد الله بن عم�رو  قال: قال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »كفى 
بالمرءِ إثمًا أن يضيّعَ من يقوتُ»)1).

)1) رواه أب�و داود )1692( وحس�نه الألب�اني في صحي�ح الترغي�ب والترهي�ب 
.)203/2(
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فلذل�ك ننصح أولياء الأمور بالحرص، وحس�ن الرعاية، وعدم 
إخراج النس�اء إلى الأس�واق، ومزاحمة الرجال إلا لحاجةٍ لابُدَّ منها، 
تس�تدعي وجوده�ا، عل�مًا أن�ه - ولله الحم�د - قد توفرت أس�واقٌ 
مغلقة تخص النساء فقط، دون الحاجة إلى مقارعة المخاطر، ومدافعة 
الس�وء، وأهله، فالذئاب البشرية، بل الكلاب الش�يطانية التي تحوم 
في الأس�واق، تنتظر في لهفةٍ تلك الفريس�ة الضائعة، والتي لا حامي 
له�ا، ولا راعي، ولا مدافعَ عنها، ولا والي؛ لتنهش س�ترها وعفافها 
بمخالبها المهلكة، وأنيابها المردية، فعن عبد الله بن مس�عود  قال: 
ق�ال رس�ول الله صلى الله عليه وسلم: »إيّاكُم وَهَيش�اتِ الأسَ�واق»)1). وهي الفتنة، 

والهيج، والاختلاط.

ويا لها مِن سَ�وءة بالغة لذلك الذي يمشي مع زوجته أو أخته، 
وقد كش�فت عن بعض جس�دها، في ملبوس�اتٍ مخزية، تتكلَّمُ مع 
الباعة في س�ماجة باهت�ة، وتتبادلُ النظرات الخائن�ة، والضحكات 
الفاتنة مع جماعة الش�هوانيين، الذين يجوبون الأسواق، أو يبيعون 
فيها، وذل�ك الَمحرَم المرافقِ لها لا يفعلُ ما يلزمُ لصونها والمحافظة 

عليها.

فه�ل خَبَت غيرت�ه إلى هذا الحد؟ وهل تَدنَّ�ت رُجولتهُ إلى هذا 
المستوى؟ وهل فقد قِوامته ليصل لهذا الضعف المقيت، والسخف 

المميت؟ وقد قيل:

)1) رواه مسلم )432(.
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ق�تَ جِلدت�هُ وذو الدن�اءة ل�و مَزَّ
ي�مِ لم يَحسِ�س له�ا ألماً بش�فرةِ الضَّ

وع�ن علي  ق�ال: »أما تغ�ارون أن يخ�رج نس�اؤكم يزاحمن 
العلوج في الأسواق؟!«)1).

ثامناً: نصائح عامة لكل متسوق:

توقي�ت التس�وق بحي�ث لا يذه�ب في أوق�ات ال�ذروة . 1
)كإج�ازة الأس�بوع، أو ليالي رمض�ان(، وعليه تحديد مدة 

البقاء في السوق، حتى لا يمتد الوقت.

لا تذه�ب للتس�وق وأن�ت واقع تح�ت تأث�ير الغضب أو . 2
الاكتئاب، لأنك إن فعلت، فإنك غالباً ما تتورط في شراء 

أشياء لا تريدها.

تحدي�د الكمي�ة الفعلية التي تحتاجها الأسرة، والاس�تغناء . 3
عن بعض الس�لع الغالية، والاس�تعاضة عنها بسلع بديلة 

تحتوي على عناصر غذائية مشابهة.

تجاه�ل الس�لعة في أوائ�ل الموس�م وآخ�ره؛ حي�ث تكون . 4
أسعارها في ذروتها.

اتب�اع مبدأ الشراء عند الحاجة، وليس الشراء تبعاً للرغبة، . 5
وتحديد ما نحتاج إليه فعلًا.

)1) رواه عبدالله بن أحمد في زوائد المسند )1118(، وضعف الأرناؤوط إسناده.
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إع�داد قائمة بالس�لع المطلوب�ة قبل الذهاب إلى الس�وق، . 6
والالتزام بها، ولهذا فائدتان:

الأولى: أن ه�ذه الحاجي�ات عرض�ة للنس�يان، وتدوينه�ا 
يسهل الوصول إليها.

الثانية: اختصار الوقت.

على كل سيدة أن تتسوق بمفردها دون مرافقة صديقاتها؛ . 7
لأن التناف�س والتباه�ي والتقلي�د يلع�ب دوراً في زي�ادة 

الشراء، وشراء سلع غير مهمة.

التأكد من شراء كل الاحتياجات في رحلة شرائية واحدة، . 8
توفيراً للجهد، والوقت، والمال.

اختي�ار المجم�ع الذي توجد في�ه الحاجي�ات المطلوبة، أو . 9
أكثرها.
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الاأ�شواق الن�شائية الخا�شة

أهميتها:

كان النساء في الماضي أكثر احتشاماً، وأقل خلطة  للرجال، وأقل 
خروجاً للأسواق، وأما اليوم: فبسبب انهماك الناس في الدنيا، كثرت 
حاج�ة النس�اء  للذهاب إلى الأس�واق، ففي كل ي�وم موديل جديد، 
وتصمي�م فري�د، حتى أصبحت قضية المرأة والتس�وق مش�كلة كل 

بيت، ولذا فإن وجود الأسواق النسائية حل يرضي جميع العقلاء.

حجم المعاناة في الأسواق المختلطة:

معاناة النساء في المجمعات التجارية تكاد تكون مشكلة يومية، 
ولم تنج�ح كل مح�اولات التوعي�ة والمراقبة التي تقوم به�ا الهيئة في 

القضاء عليها، وإن قللت منها.

تقول إحدى النس�اء: أكثر م�ا كان يؤلمن�ي أن البائع كان يفرغ 
م�ا أخذته من الحاجات، ويرفعها أمام المش�ترين ليعرف س�عرها، 

وهذا أمر مخجل.
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وبع�ض البائع�ين لا يت�ورع في س�بيل الإقناع بالبي�ع من مدح 
قطعة الملابس أو أحمر الش�فاه، وربما أضاف أحدهم »إنه يناس�ب 

لونك« أو »هذه القطعة ستكون رائعة عليك!!«.

ولا ش�ك أن الم�رأة تج�د في الأس�واق النس�ائية منفع�ة وراحة 
نفس�ية لا تجدها في الأسواق العامة، بما تتميز به هذه الأسواق من 
مراعاة خصوصياتها؛ فالمرأة تتعامل داخل هذه الأسواق مع طاقم 
نسوي، يضطلع بعمليات البيع والشراء والإشراف، وهي تعطيها 
حري�ة تام�ة في شراء الأش�ياء التي تخصه�ا؛ كالملاب�س الداخلية، 
وغيرها، بعيداً عن عرض البائعين، الذين قد يخدشون خصوصية 
الم�رأة وحياءها، أو تدخله�م في اختيار المق�اس، واللون، وقياس 

القطع دون تردد.

حيل لتجنب الحرج:

وللخروج من هذا الحرج تلجأ النساء إلى حيل شتى:

- تقول إحداهن: أطلب من البائع شيئاً غير الذي أريده، وخلال 
انش�غاله آخذ طلبي م�ن الملاب�س الداخلية، ونحوه�ا، وأضعها في 

كيس، حتى إذا عاد وجدني عند الخزينة، أدفع ثمن ما أخذت.

- ويق�ول أح�د البائع�ين: تجنباً لإح�راج الم�رأة: فإنني أحضر 
لهن الصنف، وأتركهن يخترن ما يش�أن، وعند المحاس�بة لا أخرج 

البضاعة من الكيس، وأكتفي برؤية ورقة السعر.
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ولذا فإننا نقول إن الأس�واق النس�ائية واقع لا بد منه، لدرجة 
أن تايلان�د افتتح�ت مؤخ�راً س�وقاً نس�ائياً، وش�هدت مدينة أبو 
ظبي افتتاح أول س�وق نسائي، وفي الس�عودية انتشرت الأسواق 
النس�ائية، بل إنه افتت�ح في تل أبيب مركز تجاري خاص بالنس�اء، 
لبي�ع الملاب�س النس�ائية، وأدوات التجمي�ل، والأدوات المنزلية، 
يمن�ع فيه دخول الذكور فوق العاشرة، وقد نال رضا اليهوديات؛ 
لحرص�ه على المحافظ�ة، وعدم اختلاطه�ن بالرجال، فه�ل لنا أن 

نعتبر)1)؟!!

مطلوب فرع نسائي للهيئة، حتى في الأسواق النسائية:

هناك بعض السلبيات فيما يتعلق بسلوكيات بعض المتسوقات؛ 
لوجود تقنية جوال الكاميرا والبلوتوث، ومن طريقة لباس بعض 
النس�اء المشين، مما يتطلب وجود قسم نسائي لهيئة الأمر بالمعروف 

والنهي عن المنكر؛ لضبط مثل هذه التصرفات المحرمة.

وه�ذه الأس�واق تعت�بر مج�الاً خصب�اً للدع�وة، فينبغ�ي ع�لى 
أصحابها تكثيف النشاط الديني فيها.

وينبغي الالتزام بالضوابط الشرعية في هذه الأس�واق، ونحن 
نطال�ب بهذه الأس�واق النس�ائية، ولكن بضواب�ط، حيث تحولت 

(1) http:/ / news.bbc.co.uk/ hi/ arabic / m iddle_east_news/ newsid_ 

4926000/ 4926322.stm
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بعض الأس�واق النس�ائية إلى أماكن لهو ورقص للشباب أمام هذا 
المجم�ع، وإلى أماكن لمواعدة الفتيات، ك�ما توجد مناظر مخزية من 
الفتي�ات ولباس�هن، ال�ذي يخ�دش الحي�اء، وبعض النس�اء تخفي 
وجهه�ا بقن�اع من المكياج، فعلى النس�اء أن يتقين الله في لباس�هن، 

والله المستعان.

ومن الضوابط لهذه الأسواق ما يلي:

مراقبة المحلات من قبل نساء صالحات.. 1

مراقبة من يدخل المجمع بكاميرات الجوالات.. 2

وج�ود س�يارات للهيئ�ة، وس�يارة شرطة لضب�ط الوضع . 3
خ�ارج المجم�ع، وإبع�اد الش�باب الطائش ع�ن الأماكن 

الخاصة بالنساء.
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اأحوال ال�شلف في الاأ�شواق

لقد أخبر الله تعالى عن رس�وله صلى الله عليه وسلم، وع�ن الأنبياء: أنهم كانوا 
يمشون في الأسواق:

• فقال تعالى: )گ گ گ گ ڳ ڳ ڳ ڳ 	
ڱ ڱ ڱ ڱ ں ں ڻ ڻ ڻ ( ]الفرقان: 7].

• ى 	 ى  ې  ې  ې  ې  ۉ  )ۉ  وق�ال: 
ئۇ  ئۇ  ئو  ئو  ئە  ئە  ئا  ئا 

ئۆ ئۆ ئۈ ئۈ ئې ئې( ]الفرقان: 20].
• وذكر عن الصالحين أن تجاراتهم لم تكن تلهيهم عن ذكر الله، 	

وعن الصلاة، قال الله تعالى: )ٱ ٻ ٻ ٻ ٻ پ پ 
ٿ  ٿ  ٺ  ٺ  ٺ  ٺ  ڀ  ڀ  ڀ  ڀ  پ  پ 

ٿ( ]النور: 37].
• ع�ن س�الم بن عبد الله، أن�ه نظر إلى قوم في الس�وق، فقاموا، 	

وتركوا بياعاتهم إلى الصلاة، فقال: هؤلاء الذين ذكر الله في 
كتابه: )ٱ ٻ ٻ ٻ ٻ پ پ پ پ()1).

)1) رواه الطبري في تفسيره )192/19(.
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• وعن أبي الدرداء  قال: »نعم صومعة المس�لم بيته، يكف 	
بصره وفرجه، وإياكم والأسواق، فإنها تلغي وتلهي«)1).

• وق�ال إبراهيم النخعي -رحم�ه الله- في قوله تعالى: )ٱ 	
ق�وم  »ه�م   :[37 ]الن�ور:  پ(  پ  پ  ٻ  ٻ  ٻ  ٻ 
م�ن القبائ�ل في الأس�واق، إذا حان�ت الصلاة، لم يش�غلهم 

شيء«)2).
• وع�ن عب�د الله بن الإم�ام أحمد ق�ال: »كان أبي أصبر الناس 	

ع�لى الوحدة، لم يره أحد إلا في مس�جد، أو حضور جنازة، 
أو عيادة مريض، وكان يكره المشي في الأسواق«)3).

• وع�ن اب�ن أبي الهذيل قال: »إن الله ع�ز وجل يحب أن يذكر 	
في الأس�واق؛ وذلك لكث�رة لغطه�م، ولغفلتهم، وإني لآتي 

السوق، ومالي فيه حاجة، إلا أن أذكر الله تعالى«)4).
• وعن الطفيل بن أبي بن كعب: أنه كان يأتي عبد الله بن عمر، 	

فيغدو معه إلى الس�وق، قال: »فإذا غدونا إلى السوق، لم يمر 
عبد الله بن عمر على سقاط، ولا صاحب بيعة، ولا مسكين، 
ولا أحد إلا يس�لم عليه«، قال الطفيل: »فجئت عبد الله بن 
عمر يوماً، فاستتبعني إلى السوق، فقلت: ما تصنع بالسوق، 

)1) رواه البيهقي في الشعب )379/7(، وهناد بن السري في الزهد )582/2(.
)2) رواه البيهقي في الشعب )76/3(.
)3) رواه أبو نعيم في الحلية )184/9(.

)4) رواه البيهقي في الشعب )412/1(.
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وأنت لا تقف على البيع، ولا تس�أل عن الس�لع، ولا تسوم 
به�ا، ولا تجل�س في مجال�س الس�وق؟ فاجل�س بن�ا هاهن�ا 
نتح�دث«. فق�ال لي عبد الله: »يا أبا بط�ن -وكان الطفيل ذا 

بطن- إنما نغدو من أجل السلام على من لقينا«)1).
• وع�ن أبي عم�رو الن�دبي ق�ال: »خرج�ت مع اب�ن عمر إلى 	

الس�وق، فما لقي صغيراً، ولا كبيراً إلا س�لم عليه، ولقد مر 
بعبد أعمى، فجعل يس�لم عليه، والآخر لا يرد عليه، فقيل 

له: إنه أعمى«)2).
• وعن س�ليم بن حنظلة: أن عبد الله بن مسعود  أتى سدة 	

السوق، فقال: »اللهم إني أسألك من خيرها، وخير أهلها، 
وأعوذ بك من شرها، وشر أهلها«)3).

• الش�يطان، 	 مبي�ض  الس�وق  »إن  ق�ال:  س�لمان   وع�ن 
ومفرخه، فإن اس�تطعت أن لا تكون أول من يدخلها، ولا 

آخر من يخرج منها، فافعل«)4).
• عن ميثم -رجل من أصحاب رس�ول الله صلى الله عليه وسلم- قال: »بلغني 	

أن الَملَك يغدو برايته مع أول من يغدو إلى المس�جد، فلا يزال 

)1) رواه البخ�اري في الأدب المف�رد )348/1(، وصحح�ه الألب�اني في صحي�ح 
الأدب المفرد.

)2) رواه عبد الرزاق )386/10(.
)3) رواه الطبراني في الكبير )181/9(، وقال الهيثمي: رجاله رجال الصحيح غير 

سليم بن حنظلة وهو ثقة، مجمع الزوائد )89/10(.
)4) رواه ابن أبي شيبة )181/8)
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به�ا معه حتى يرج�ع، فيدخل بها منزله، وإن الش�يطان يغدو 
برايت�ه إلى الس�وق م�ع أول من يغدو، فلا ي�زال بها معه حتى 

يرجع، فيدخلها منزله«)1).
• وع�ن المبارك بن س�عيد، ع�ن عمرو بن قيس، عن الحس�ن 	

ق�ال: »م�ن ذكر الله في الس�وق كان له من الأج�ر بعدد كل 
فصي�ح فيها وأعجم�ي«. قال المب�ارك: الفصيح الإنس�ان، 

والأعجم البهيمة)2).
• وعن الثوري ق�ال: »كان منصور يقول للعجوز من عجائز 	

حي�ه: لك حاجة في الس�وق؟ ل�ك شيء؟ ف�إني أريد أن آتي 
السوق)3).

• وع�ن حميد بن هلال قال: »مثل ذاكر الله في الس�وق، كمثل 	
شجرة خضراء، وسط شجر ميت«)4).

• وع�ن موس�ى ب�ن المغيرة ق�ال: »رأي�ت محمد بن س�يرين 	
يدخ�ل الس�وق نصف النه�ار، يكبر، ويس�بّح، ويذكر الله 
تعالى، فقال له رجل: يا أبا بكر في هذه الس�اعة؟ قال: إنها 

ساعة غفلة«)5).

)1) رواه ابن أبي عاصم في الآحاد والمثاني )183/5( وصححه الألباني في صحيح 
الترغيب والترهيب )101/1(.

)2) رواه البيهقي في الشعب )412/1(.

)3) رواه البيهقي في الشعب )128/6(.
)4) رواه أبو نعيم في الحلية )252/2(.
)5) رواه أبو نعيم في الحلية )272/2(.
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• وكان مال�ك بن دينار يقول: »الس�وق مكثرة للمال، مذهبة 	
للدين«)1).

• وع�ن اب�ن أبي ع�دي ق�ال: »أقبل علين�ا داود ب�ن أبي هند، 	
فق�ال: يا فتيان أخبركم لعل بعضكم أن ينتفع به: كنت وأنا 
غلام أختلف إلى الس�وق، فإذا انقلبت إلى بيتي جعلت على 
نفسي أن أذكر الله تعالى إلى مكان كذا وكذا، فإذا بلغت ذلك 
الم�كان، جعل�ت على نفسي أن أذكر الله تع�الى إلى مكان كذا 

وكذا، حتى آتي المنزل«)2).

• وعن ابن ش�وذب ق�ال: »رأيت الحجاج ب�ن فرافصة واقفاً 	
في الس�وق، عند أصحاب الفاكهة، فقلت: ما تصنع ههنا؟ 

قال: أنظر إلى هذه المقطوعة الممنوعة«)3).

• وعن جرير قال: »كان أبو حازم يمر على الفاكهة في السوق، 	
فيشتهيها، فيقول: موعدك الجنة«)4).

• وعن إس�حاق بن خلف ق�ال: »كان عمرو بن قيس الملائي 	
إذا نظ�ر إلى أهل الس�وق بك�ى، وقال: ما أغف�ل هؤلاء عما 

أعد لهم«)5).

)1) الحلية )385/2(.
)2) الحلية )93/3(.

)3) الحلية )108/3(.

)4) الحلية )246/3(.

)5) الحلية )102/5(.
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• وعن عبد الله بن بشر: أن طاووساً اليماني كان له طريقان إلى 	
المسجد: طريق في السوق، وطريق آخر، فكان يأخذ في هذا 
يوم�اً، وفي ه�ذا يوماً، فإذا مر في طريق الس�وق، فرأى تلك 

الرؤوس المشوية، لم ينعس تلك الليلة)1).

كانوا يتجرون للصدقة:
عن أبي مس�عود الأنصاري  قال: »كان رسول الله صلى الله عليه وسلم يأمر 
بالصدقة، فيحتال أحدنا حتى يجيء بالمد، وإن لأحدهم اليوم مائة 

ألف« كأنه يعرض بنفسه)2).

وفي رواية: »كان رسول الله صلى الله عليه وسلم يأمرنا بالصدقة، فما يجد أحدنا 
ش�يئا يتص�دق به حت�ى ينطل�ق إلى الس�وق، فيحمل ع�لى ظهره، 
فيج�يء بالمد، فيعطيه رس�ول الله صلى الله عليه وسلم، إني لأع�رف اليوم رجلًا له 

مائة ألف ما كان له يومئذ درهم«)3).

ق�ال الحاف�ظ -رحم�ه الله-: قول�ه: »فَيَحت�الُ أَحَدُن�ا حَتَّى 
«  أَي: في مقابلة أجرته، فيتصدق ب�ه، قوله: »وَإنَِّ  يَج�يءَ باِلُم�دِّ
لِأحََدِهِ�م اليَ�ومَ مِائَةَ أَلفٍ« أش�ار بذلك إلى م�ا كانوا عليه في 
عه�د النب�ي صلى الله عليه وسلم من قلة ال�شيء، وإلى ما ص�اروا إليه بعده من 
التوس�ع لكثرة الفت�وح، ومع ذل�ك: فكان�وا في العهد الأول 

)1) الحلية )4/4(.
)2) رواه البخاري )4392(.

)3) رواه النسائي )2529(، وصححه الألباني في صحيح النسائي.
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يتصدق�ون بما يجدون، ولو جهدوا، والذين أش�ار إليهم آخراً 
بخلاف ذلك)1).

)1) فتح الباري )284/3(.
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الح�شبة في ال�شوق

المحتس�ب: ه�و من نصّب�ه الإم�ام، أو نائب�ه للنظّ�ر في أحوال 
الرّعيّ�ة، والكش�ف ع�ن أمورهم ومصالحه�م، وتصفّ�ح أحوال 
السّوق في معاملاتهم، واعتبار موازينهم وغشّهم، وتعزيرهم على 

حسب ما يليق من التّعزير على قدر الجناية)1).

وكان رواد س�وق عكاظ المع�روف في الجاهلية يختارون حكما 
يس�مى )ق�اضي الس�وق(، يحك�م بينه�م في منازعاتهم التي تنش�أ 

خلال فترة السوق.

ق�ال اب�ن القي�م -رحم�ه الله-: »ويأم�ر والي الحس�بة بالجمعة، 
الأق�وال  في  والنص�ح  والص�دق،  الأمان�ة،  وأداء  والجماع�ة، 
والأعمال، وينهى عن الخيانة، وتطفيف المكيال، والميزان، والغش 
في الصناع�ات، والبياع�ات، ويتفقد أحوال المكايي�ل، والموازين، 

وأحوال الصناع«)2).

)1) الموسوعة الفقهية )970/2(.
)2) الطرق الحكمية )ص202(.
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ع�ن أبي هري�رة  أن رس�ول الله صلى الله عليه وسلم م�ر ع�لى ص�برة طعام، 
فأدخ�ل يده فيه�ا، فنالت أصابعه بللًا، فقال: »م�ا هَذا يا صاحِبَ 
الطَّع�امِ؟«. قال: أصابته الس�ماء يا رس�ول الله. قالَ: »أَفَ�لا جَعَلتَهُ 

فَوقَ الطَّعامِ كَي يَراهُ النّاسُ، مَن غَشَّ فَلَيسَ مِنّي«)1).

وعن ابن عمر  قال: »لقد رأيت الناس في عهد رسول الله صلى الله عليه وسلم 
يبتاع�ون جزافاً -يعني الطعام- يضربون أن يبيعوه في مكانهم، حتى 

يؤووه إلى رحالهم«)2).

ق�ال ابن حج�ر -رحم�ه الله-: »ويس�تفاد من�ه: ج�واز تأديب 
م�ن خالف الأم�ر الشرعي، فتعاط�ى العقود الفاس�دة بالضرب، 
ومشروعية إقامة المحتسب في الأسواق، والضرب المذكور محمول 

على من خالف الأمر بعد أن علم به«)3).

وقد اس�تعمل رس�ول الله صلى الله عليه وسلم سعيد بن س�عيد بن العاص  
بعد الفتح على سوق مكة)4).

وكان الس�ائب بن يزي�د  عاملًا لعمر ب�ن الخطاب  على 
.(5( سوق المدينة، مع عبد الله بن عتبة بن مسعود 

)1) رواه مسلم )102(.
)2) رواه البخاري )2030(، ومسلم )1527(.

)3) فتح الباري )179/12(.
)4) الاستيعاب )621/2(.
)5) الاستيعاب )576/2(.
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وع�ن زاذان ق�ال: كان علي يأتي الس�وق، فيس�لم، ث�م يقول: 
»يا معشر التجار! إياكم وكثرة الحلف في البيع، فإنه ينفق السلعة، 

ويمحق البركة«)1).

وع�ن ميمون بن مهران، قال: »كان بالمدينة إذا أذن المؤذن يوم 
الجمعة، ينادون في الأسواق: حرم البيع، حرم البيع«)2).

وقد ذكر ابن الحاج في المدخل، عن ش�يخه أبي محمد، أنه أدرك 
بالمغ�رب المحتس�ب يمشي على الأس�واق، ويقف ع�لى كل دكان، 
فيس�أل صاحب ال�دكان عن الأحكام التي تلزمه في س�لعه، ومن 
أي�ن يدخل عليه الربا فيه�ا، وكيف يتحرز عنها، ف�إن أجابه أبقاه 
في ال�دكان، وإن جهل ش�يئا م�ن ذلك أقامه من ال�دكان، ويقول: 
لا نمكنك أن تقعد بس�وق المس�لمين تطعم الن�اس الربا، أو ما لا 

يجوز)3).

وم�ن ذلك: ما ذكره يحي�ى بن عمر في كتابه »أحكام الس�وق« 
من قوله: »وينبغي للوالي الذي يتحرى العدل، أن ينظر إلى أسواق 
رعيته، ويأمر أوثق من يعرف ببلده، أن يتعاهد السوق، ويعيرِّ على 
أهله صنجاتهم، وموازينهم، ومكاييلهم كلها، فمن وجده قد غيّر 
م�ن ذل�ك ش�يئاً، عاقبه على ق�در ما يرى م�ن بدعت�ه وافتياته على 

)1) رواه ابن أبي شيبة )260/5(.
)2) رواه ابن أبي شيبة )43/2(.

)3) المدخل )1 / 228(.
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الإم�ام، ثم أخرجه من الس�وق حتى تظهر من�ه التوبة والإنابة إلى 
الخير، فإذا فعل هذا رجوت له أن يخلص من الإثم، وتصلح أمور 

رعيته إن شاء الله«)1).

هل تُنصَح المتبرجة؟

الأص�ل أن ينصحه�ا، ويأمره�ا، ويقوم على أم�ر تذكيرها من 
كان من محارمها من الرجال، أو النساء، أما قيام الرجال الأجانب 
بمث�ل هذا العمل، وهي على حالها م�ن التبرج، فقد رخص بعض 
أه�ل العلم في�ه، إذا أُمنت الفتنة، ولابد أن يعل�م أن ذلك إذا قيل 
ب�ه فلا بد أن يكون وفق ضواب�ط، وآداب يجب مراعاتها؛ حتى لا 
تحصل فتنة، أما رجال الحسبة )الهيئات(، فلاشك أنهم مخولون من 

قبل ولي الأمر بالقيام بذلك.

)1) أحكام السوق )ص4(.
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المجمعات التجارية

الخاتمة

فما س�بق ذكره ما هو إلا تذكير لمن كان له قلب أو ألقى السمع 
وه�و ش�هيد، ف�ما ق�رأت فيه من خ�ير، وح�ق، وص�واب، فأبلغه 
غيرك ديانة، وإعذارا، وما كان فيه من خطإ وزلل وس�هو وغفلة، 
فأصلح�ه وف�ق كتاب الله تعالى وس�نة رس�وله صلى الله عليه وسلم وهدي س�لفنا 

الصالح،عملا بقول القائل:

الخل�لا فس�د  عيب�اً  تج�د  إن 
ق�د جل م�ن لا عي�ب في�ه وعلا

واللهَ أسالُ لي ولك، ولكل مسلم ومسلمة البر والتقوى، ومن 
العمل ما يرضى، ونس�أله تعالى أن يطيب مكاس�بنا، ويغفر زلاتنا 
وإسرافن�ا في أمرن�ا، ونع�وذ ب�ه م�ن زوال نعمته، وتح�ول عافيته، 
وفُج�اءة نقمت�ه، وجميع س�خطه، وآخ�ر دعوان�ا أن الحمد لله رب 
العالم�ين، وصلّ اللهم وس�لم وبارك على عبدك ورس�ولك محمد 

وعلى آله وصحبه أجمعين.

محمد صالح المنجد







كيف عاملهم صلى الله عليه وسلم.. 1
معاني الأذكار. 2
شرح الأربعين النووية.. 3
أربعون نصيحة لإصلاح البيوت.. 4
70 مسألة في الصيام.. 5
رمضان فرصة للتربية والتعليم.. 6
الأساليب النبوية في التعامل مع . 7

أخطاء الناس.
كيف تقرأ كتاباً.. 8
أريد أن أتوب ولكن.... 9

التنبيهات الجلية.. 10
33 سبباً للخشوع في الصلاة.. 11
شكاوى وحلول.. 12
ظاهرة ضعف الإيمان.. 13
محرمات استهان بها كثير من الناس.. 14
وسائل الثبات على دين الله.. 15
كونوا على الخير أعواناً.. 16
أدرك أهلك قبل أن يحترقوا.. 17
حمى الألعاب الإلكترونية.. 18
المسابقات الشرعية.. 19
العيد آداب وأحكام.. 20
المتقلبون.. 21
اترك أثراً قبل الرحيل.. 22
أدرك أهلك قبل أن يحترقوا.. 23
صراع مع الشهوات.. 24
الأزمة المالية.. 25

زاد الحج.. 26
بدعة إعادة فهم النص.. 27
مشروعك الذي يلائمك.. 28
نظرات في القصص والروايات.. 29
الفقه والاعتبار في فاجعة السيل الجرار.. 30
أخطار تهدد البيوت.. 31
فتيان الإيمان.. 32
الدليل إلى مراجع الموضوعات . 33

الإسلامية.

سلسلة نسائم الشام:. 34
• طوبى للشام.	
• سنن الله في خلقه.	

سلسلة أعمال القلوب:. 35
• الإخلاص.	
• التوكل.	
• الخوف.	
• الرجاء.	
• التقوى.	
• المحاسبة.	

• التفكر.	
• المحبة.	
• الشكر.	
• الرضا.	
• الورع.	
• الصبر.	

سلسلة أمراض القلوب:. 36
• الشهوة.	
• الترف.	
• العشق.	
• الغفلة.	
• الجدال والمراء.	

• الكبر.	
• النفاق.	
• حب الرياسة.	
• حب الدنيا.	
• اتباع الهوى.	

من مؤلفات الشيخ

توزيعنشر
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م���ا اأك���ر ان�س���غال النا����س الي���وم بالأ�س���واق التجاري���ة، والتردد 
عليها، واإنفاق الأموال والأوقات فيها، وما اأ�س���د الحاجة اإلى النظر 
بعين عاقلة را�س���دة في هذا الأمر الذي ابتُلي به النا�س، فعاد عليهم 

رّ في اأمر دينهم واأمر دنياهم. بال�سُّ
���فَهِ اأن ينف���ق العب���د مال���ه في غ���ر حق���ه، وم���ن اأعظم  وم���ن ال�سَّ
ال�س���فه: اأن يجمع اإلى ذلك اإهدارَ وقته الذي هو راأ�س ماله فيما ل 
يع���ود علي���ه بالم�س���لحة الراجحة، واأعظم من ذلك �س���فهاً: اأن يجمع 
ب���ين اإنف���اق ماله واإهدار وقته فيما ل ير�س���ي الله بل يُ�س���خطه، وفي 

اأماكن الفتن، ومواطن البلاء.
و�سَ���رُّ بق���اع الأر�س اأ�س���واقها، بها يرفع ال�س���يطان رايت���ه، وفيها 
يك���ر الغ�س والكذب، وتقلّ الأمانة وال�س���دق، وت���وؤكل اأموال النا�س 
بالباط���ل، فاأردن���ا التنبي���ه عل���ى ه���ذه الأم���ور وغرها، مم���ا يقع في 
الأ�سواق مما ل يُر�سي الله تعالى، والتحذيرَ من اإهدار الوقت والمال 
فيها، واإبرازَ معايبها وم�ساويها، ليُقلّ النا�س -وخا�سة الن�ساء- من 

ارتيادها، ويَذهبَ عن النفو�س حبُّ الذهاب اإليها، وال�سَغَفُ بها.
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